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inurile produse de
“ B a s i l e s c u ” s e
adreseazã doar seg-
mentului HoReCa
ºi magazinelor spe-
cializate. Compania

a început vinificarea în 2008,
pentru vinurile roºii 2010 fiind
primul an în care se aflã pe piaþã,
iar pentru cele albe, al doilea.

Viile ºi societatea aparþin fa-
miliei Basilescu, actuala cramã
renãscând din domeniile acestei
familii (Nicolae Basilescu, pro-
prietarul viilor ºi cramei, a deþi-
nut ºi fabrica de ºampanie “Za-

rea”). În perioada în care terenu-
rile au fost expropriate, ele au
aparþinut Combinatului de Vini-
ficaþie Urlaþi. Fiind redobândite
în 1998, acestea au fost replanta-
te în mare parte, unitatea de vini-
ficaþie fiind absolut nouã. “Deþi-
nem 100 de ha de vie în prezent,
dintre care 60 la Urlaþi, în special
pentru soiurile roºii ºi 40 în Pie-
troasele, pentru soiurile aromate
ºi albe”, ne-a spus domnul Preda.
Viile de la Urlaþi produc “Feteas-
cã Neagrã”, “Cabernet Sauvi-
gnon”, “Merlot”, “Pinot Noir”,
“Sauvignon Blanc”, iar cele de la

Pietroasele - “Busuioacã de Bo-
hotin”, “Tãmâioasã Româneas-
cã”, “Feteascã Albã”, “Riesling
Italian”. Astfel, soiurile de stru-
guri plantate de “Basilescu” sunt
autohtone ºi strãine.

Din 2008 - anul relansãrii pri-
mului vin marca “Basilescu” -
investiþiile au fost axate pe pro-
ducerea vinurilor de calitate.
Pentru obþinerea strugurilor de
înaltã calitate, în fiecare an viþa
de vie este normatã corespunzã-
tor ºi excesul de struguri pe
butuc înlãturat.

Capacitatea de producþie a
cramei ajunge la circa 300.000
de litri anual, iar la capacitatea
maximã se va ajunge, probabil,
în urmãtorii 4-5 ani, întrucât
multe dintre vii sunt, încã, tinere.

Compania intenþioneazã sã se
consolideze pe piaþa localã, ex-
porturile fiind, pânã acum, de
oportunitate. Cifra de afaceri
estimatã pentru anul viitor va fi
de circa 1-1,5 milioane de euro.
În 2010, vânzãrile s-au cifrat la
aproximativ 700.000-800.000 de
euro.

Investiþia totalã realizatã de
“Basilescu” depãºeºte ºase mi-
lioane de euro, din care pentru
unitatea de vinificaþie au fost
cheltuite circa 3 milioane de
euro. Restul de bani au fost uti-
lizaþi în replantarea viilor, în re-
construcþia conacului ºi în refa-
cerea fostei fabrici de vinifica-
þie pentru ºampanie. O parte din
finanþare a provenit din fonduri
europene. n

PRODUSE DE LUX

“Gusto” produce artizanal specialitãþi
gastronomice pentru “Delicateria”

Î
n jur de 250 de produse dintre speciali-
tãþile culinare pe care magazinele “De-
licateria” din Bucureºti le comerciali-
zeazã sunt realizate manual în cadrul
“Gusto” - propria fabricã situatã pe

strada Barbu Vãcãrescu din Capitalã.
Astfel, circa 30 de persoane modeleazã di-
verse torturi ºi prãjituri, praline, bomboane
de ciocolatã, produse fine de patiserie,
brânzeturi artizanale, pâine ºi produc, fãrã
sã utilizeze linii industriale, terine din carne,
foie gras, somon afumat, jambon, icre etc.
Întrucât delicatesele sunt realizate manual,
cantitatea producþiei este mai micã, iar pre-
þurile mai ridicate faþã de cele ale mãrfurilor
industriale, dupã cum ne-a precizat Adrien
Damour, directorul general al companiei:
“Producem artizanal specialitãþi din mai
multe domenii, nu facem nimic industrial,
nici mãcar ambalarea nu se face automat.
De exemplu, somonul îl afumãm douã zile
natural, la rece - la 15 grade Celsius - cu fum
de lemn de fag. Îl ambalãm în vid ºi îl tãiem
la cerere, pe loc”.

Firma activeazã pe piaþa noastrã din anul
1993, timp de zece ani producând pentru
showroom-urile deschise în incintele hote-
lurilor ºi supermarketurilor, dar ºi pentru
cocktailuri ºi recepþii. „Am început cu icre,
somon afumat, foie gras. Am fãcut asta
aproape zece ani ºi în 2003 ne-am schimbat
strategia, pentru cã nu am vrut sã fim mo-
nopolizaþi de marile reþele de distribuþie.
Când am schimbat strategia aveam de ales
între douã direcþii: sã produc mult ºi prost
sau puþin ºi bine. Ne-am îndreptat spre ma-
gazinle proprii ºi, din 2003 pânã în 2004,
am creat prima «Delicateria», pe strada
Eminescu din Bucureºti. Acum, «Gusto»
produce doar pentru «Delicateria» ºi pentru
evenimente, recepþii, cocktailuri”, ne-a po-
vestit domnul Damour, adãugând cã acest
nou concept „a început sã meargã mai bine
din 2006”.

În anul 2006 a fost deschis cel de-al doi-
lea magazin, în cadrul centrului comercial
„Feeria”, din Bãneasa ºi în 2007 a apãrut a
treia „Delicateria”, în Piaþa Dorobanþi. Ulti-
ma investiþie a fost fãcutã în acest an, prin
relocarea magazinului din Eminescu pe
Bulevardul Dacia. Adrien Damour ne-a de-
clarat cã a fost foarte atras de „casa veche,
cu un design deosebit” în care funcþioneazã
noul magazin, fapt pentru care a ºi cumpã-
rat-o. Investiþia totalã în aceastã nouã loca-
þie, care a presupus achiziþionarea ei,
branºarea la utilitãþi, renovarea ºi amenaja-
rea magazinului a urcat la circa 500.000 de
euro.

„Aici pot fi servite diverse gustãri, cum
ar fi platourile cu brânzeturi, alãturi de un
pahar de vin. Întrucât suntem pe Dacia doar
din luna mai, pânã acum nu a venit foarte
multã lume la noi, însã, acum, cã se apropie
sãrbãtorile, începe sã meargã. Mutarea ºi
criza au fost factori negativi pentru noi”,

ne-a mai specificat reprezentantul „Delica-
teria”.

Pe lângã produsele fãcute de „Gusto”, o
altã parte a mãrfii vândute în aceste magazi-
ne o reprezintã produsele de pe piaþa localã,
cum ar fi mierea, care, în mare parte, este
cumpãratã direct de la producãtori. O a treia
componentã a ofertei “Delicateria” este cea
de import direct. Aici se încadreazã în spe-
cial vinurile, cele mai multe dintre acestea
fiind aduse din Franþa. „Eu fac selecþia vinu-
rilor ºi, pentru cã sunt importator direct, ºi
preþurile în acest domeniu sunt mai mici”,
ne-a mai povestit Adrien Damour . Domnia
sa ne-a precizat cã cel mai scump vin este un
„Chateau D’Yquem Sauternes”, care costã
aproape 1.400 de lei ºi cel mai ieftin este
„Cotes du Rhone”, la 25 de lei. „Sunt ºi vi-
nuri mai scumpe, dar le vindem doar la co-
mandã. Fiind primul preþ, raportul cost-cali-
tate este foarte bun. De exemplu, avem un
«Bordeaux» la 32 de lei ºi «Beaujolais Nou-
veau» la 42 de de lei”, a conchis directorul
„Delicateria”, adãugând cã sunt destul de
mulþi clienþi interesaþi de vin. Pe lângã vin,
oamenii cumpãrã bomboanele de ciocolatã,
ceaiurile, cafelele, uleiurile bune, pastele
fine etc.

Referitor la rezultatele grupului, cifra de
afaceri ajunsese, în 2009, la circa 2,5 milio-
ane de euro, de la aproximativ 3 milioane în
2007 ºi 2008. Pentru acest an, reprezentan-
tul societãþii estimeazã scãderi de vânzãri,
în 2010 cifra de afaceri urmând sã se cifre-
ze la circa 1,8 milioane de euro: „2011 va fi
un an dificil, dar poate lucrurile vor începe

sã se miºte din nou”. Cele mai multe co-
menzi ºi cele mai mari vânzãri au loc în
luna decembrie, un sfert din cifra de afaceri
fiind realizatã în ultima lunã din an.

În ceea ce priveºte planurile pentru
viitor, domnul Damour ne-a spus cã nu îºi
poate extinde afacerea ºi în alte oraºe, din
cauza costurilor mari cu transportul de la
fabrica din Capitalã ºi din cauza infrastruc-
turii, care ar presupune mult timp pierdut:
„Când vor fi autostrãzi, poate vom merge la
Braºov. În Bucureºti, în funcþie de cum va
merge piaþa, e posibilã deschidererea unui
nou magazin, poate mai mic faþã de cele pe
care le avem”. În strategia pentru anii ur-
mãtori, reprezentantul „Delicateria” ºi-a
exprimat intenþia sã mai deschidã câteva
magazine în zona centralã a Bucureºtiului.

Adrien Damour intenþioneazã sã-ºi reca-
pitalizeze firma, declarându-ne, în acest
sens, cã are nevoie de capital ºi cã se aflã în
cãutarea unui partener pentru dezvoltarea
afacerii: ”În aceastã perioadã este o proble-
mã sã gãsim finanþare”. Domnia sa susþine
cã nu are concurenþi direcþi: „Întrucât acti-
vãm pe mai multe segmente de piaþã, avem
conexiuni cu diverse domenii. De exemplu,
facem pâine, avem concurenþi în acest sec-
tor, facem bomboane, avem concurenþã în
producþia de bomboane, vindem vinuri,
sunt ºi alte magazine în domeniu. Aºadar,
publicul nu ne asociazã cu un anumit seg-
ment de piaþã”. n

n “Basilescu” va lansa
douã vinuri noi

Crama “Basilescu” va lansa, în 2011,
douã vinuri noi, dupã cum ne-a precizat
Florin Preda, director de marketing în
cadrul companiei. Societatea intenþio-
neazã sã producã o gamã de vinuri pre-
mium. Referitor la piaþa autohtonã de vi-
nuri, Florin Preda ne-a specificat: “Piaþa
româneascã are o dinamicã particularã ºi
este departe de a fi aºezatã. Din ce în ce
mai mulþi producãtori se îndreaptã spre
calitate, fiind sesizatã ºi o agresivitate a
importurilor”.

S.E.R.V.E. a lansat
un vin premium
în ediþie limitatã

U
nul dintre vinurile lansate recent
de S.E.R.V.E. (Societatea Euro
Românã de Vinuri de Excepþie)
este “Cuvee Amaury”. Acesta

se adreseazã doar magazinelor de specia-
litate ºi restaurantelor de lux. Vinul este
produs în ediþie limitatã, cele 2000 de sti-
cle fiind numerotate, ne-au precizat repre-
zentanþii companiei.

Soiul din care este produs acest vin este
“Sauvignon Blanc”, fiind vinificat ºi ma-
turat peste ºase luni în butoaie noi de ste-
jar ºi având un grad de alcoolizare de 13
grade. Specialiºtii spun cã licoarea are
miros de flori, citrice ºi pâine prãjitã, aro-
mele fiind de fagure ºi vanilie. “Cuvee
Amaury” poate fi servit cu peºte, sparan-
ghel sau foie gras. Preþul cu care este
vândut în restaurante noul vin oscileazã
între 75 ºi 130 de lei.

Pe lângã “Cuvee Amaury”, producãtorul
de la Ceptura a
mai lansat “Fetea-
sca Albã 2010",
rose-ul ”Terra Ro-
mana 2010", “Sa-
uvignon Blanc
2010" ºi ”Mile-
nium 2010". Pri-
mul dintre acestea
este pentru retail
ºi face parte din
gama “Vinul Ca-
valerului”, iar ultimele trei sunt vinuri care
se vând doar în HoReCa, aparþinând gamei
“Terra Romana”.

Declarându-ne cã societatea nu a cunos-
cut, în acest an, “un regres substanþial”, re-
prezentanþi i acesteia ne-au spus cã
S.E.R.V.E. deþine circa 100 de hectare de
vie pe Dealul Mare ºi în Colinele Dobrogei.
“99% din vii sunt plantate de noi ºi cele mai
vechi au 12 ani”. Deºi capacitatea de pro-
ducþie este mai mare, compania produce cir-
ca un milion de sticle pe an, pentru piaþa in-
ternã ºi pentru export. “Cel mai mult expor-

tãm în Canada, dar distribuim ºi pe pieþele
din Statele Unite, Anglia, Germania. Soiuri-
le pe care le producem pentru vinurile albe
sunt «Feteascã Albã», «Riesling», «Sauvi-
gnon», «Chardone», iar pentru cele roºii
«Pinot», «Merlot», «Feteascã Neagrã»,
«Cabernet»”, ne-au precizat sursele citate.
S.E.R.V.E. produce aproape 20 de tipuri de
vin, aproximativ 40-50% din volumul total
fiind pentru HoReCa.

În urmã cu circa un an, S.E.R.V.E. a lan-
sat Clubul Cavalerilor, dedicat iubitorilor de
vin, amatori sau cunoscãtori, care, dupã ce
se înscriu în acest club, pot beneficia de anu-
mite informaþii ºi oferte, pot merge la degu-
stãri, participa la concursuri etc.

Înfiinþatã în 1994 de Contele Guy Tyrel
de POIX - producãtor francez de vinuri,
proprietarul a 50 de hectare de vie în Corsi-
ca ºi descendentul unei vechi familii nobi-
liare franceze, societatea ºi-a început activi-

tatea ca distribuitor
de vinuri româneºti,
îmbuteliate sub pro-
pria marcã. Prima re-
coltã a fost vinificatã
î n a n u l 1 9 9 5 .
S.E.R.V.E. a fost
prima ºi, pentru câþi-
va ani, singura socie-
tate privatã din secto-
rul viticol românesc.
În perioada 1995-

2001, S.E.R.V.E. ºi-a desfãºurat activitatea
utilizând echipamentele ºi utilajele montate
într-o cramã deja existentã în Ceptura, dupã
care a fost construitã propria cramã, pe un
teren concesionat pe o perioadã de 99 ani de
cãtre primãria din localitate.

Ulterior, au mai fost fãcute diverse inve-
stiþii, cum ar fi mãrirea capacitãþii de prelu-
crare ºi stocare. Potrivit datelor publicate
de companie, investiþia societãþii în þara no-
astrã depãºeºte 3,5 milioane de euro. Majo-
ritatea acþionarilor sunt viticultori fran-
cezi. n

Adrien Damour, de origine francez, a venit în România în 1990, ca jurnalist la
o revistã de specialitate. A lucrat doi ani în domeniu, dupã care ºi-a deschis
propria afacere la noi în þarã.

Cramele “Basilescu” au renãscut

ZONE VITICOLE

Banatul deþine circa 2,3% din
totalul viilor noastre

Banatul este una dintre regiunile
care apar pe harta viticolã a þãrii
noastre. Cu o plantaþie de vie puþin
mai mare de 2.000 de hectare, acea-
stã regiune deþine circa 2,3% din su-
prafaþa totalã de vie de soi nobil din
þara noastrã, plantatã în sistem orga-
nizat, care se ridicã la peste 85.000
de hectare.

Din cele 2.000 de hectare de viþã
cultivate pe teritoriul Banatului,

aproape 1.360 de hectare au
soiuri de struguri albi,

în timp ce restul de circa 732 de
hectare reprezintã suprafaþa de vie
cu soiuri roºii.

Volumul total de vin produs în
acest an în regiunea viticolã a Ba-
natului se ridicã la peste 37.500 de
hectolitri, dintre care mai mult de
26.000 de hectolitri înseamnã can-
titatea de vin alb ºi circa 11.446 de
hectolitri reprezintã volumul de
vin roºu. n
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“Cuvee Amaury” se
adreseazã doar magazinelor

de specialitate ºi
restaurantelor de lux. Vinul

este produs în ediþie
limitatã, cele 2000 de sticle

fiind numerotate.


