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DAN BALABAN, DAVINO:

2010 - an viticol
mai slab, vanzari
mai bune

® “Davino” a lansat “probabil cel mai scump vin alb din Romania”

nul viticol 2010 a fost
cel mai slab an, dupa
2005 - care s-a dovedit
a fi cel mai dificil in ul-
imii 30 de ani, in ceca
ce priveste viticultura, ne-a spus Dan
Balaban, proprietarul cramei “Davi-
no”, care ne-a precizat: “Niciodata
nu am cheltuit atat de mult cu trata-
mentele fitosanitare. Ne-a costat cu
30-40% mai mult comparativ cu alti
ani, in conditiile in care productia de
vin alb a fost cu 30-35% mai mica
fata de 2009". Domnia sa ne-a expli-
cat ca acest lucru s-a intdmplat din
cauza ca a sacrificat foarte mult din
cantitate, pentru o calitate ridicata.

Referitor la vinul rosu, pierderile
nu au fost atdt de mari, desi, dupa
cum ne-a mentionat Dan Balaban, si
in acest domeniu au fost probleme:
“Desi am intarziat foarte mult cule-
sul, in sensul ca, dacd, in general,
cea mai tarzie recoltd o aveam la 15
noiembrie, anul trecut am inceput sa
culegem strugurii rosii la jumatatea
lui octombrie, acestia tot nu au ajuns
la maturitatea absoluta”.

in general, intr-un an normal,
“Davino” produce, in total (vin rosu
si alb), circa 300.000 de litri. in
2010, compania a realizat
240.000-250.000 de litri.

Din punct de vedere calitativ,
domnul Balaban ne-a spus ca pro-
ductia din 2010 va fi una foarte
buna, “poate chiar mai buna fata de
anii trecuti”, intrucat selectia a fost
una riguroasa. in acest moment, vi-
nul se afla in butoaie, la invechit.

Daca 2010 a fost un an viticol di-
ficil, s-a dovedit a fi unul financiar
destul de bun pentru compania ,,Da-
vino”, intrucat vanzarile acesteia au
crescut cu 30% fata de 2009, po-
trivit managerului acesteia, care ne-a
spus cd efectele anului viticol care
tocmai au trecut vor fi resimtite in
acest an, in ceea ce priveste vinul alb
si in 2013-2014 pentru vinul rosu.

”Rezerva” este singurul
vin alb de la ”Davino”
baricat

in luna decembrie a anului trecut,
“Davino” a lansat in premierd vinul
alb sec baricat din categoria “Rezer-
va”. Acest vin a stat la baric sase
luni, iar invechirea in sticld a vut loc
timp de 6-9 luni, fiind singurul vin
alb de la ,,Davino” fermentat in ba-
ric, ne-a precizat Dan Balaban. So-
iurile de struguri din care este pro-
dusa licoarea sunt ,,Riesling Italian”
si ,,Sauvignon Blanc”. Managerul
,»Davino” ne-a specificat ca, din
anul de recolta 2010, va lipsi vinul
”Rezerva alb” intrucat anul trecut
nu a permis realizarea lui: ,,Cei care
vor dori sa-1 cumpere il vor mai pu-
tea gasi in 2012-2013, daca il vom
produce in acest an”. In prezent, li-
coarea este comercializatda intr-un
singur restaurant - ”’DiDavid” - si in
doud magazine de specialitate
("Comtess Du Barry” si ”Vinex-
pert”), la pretul de raft de 130 de lei.
,,Probabil ca este cel mai scump vin
alb din Romania”, ne-a spus domnul

Balaban, precizand ca poate fi servit
la aperitive fine, peste, fructe de
mare. Productia de ,,Rezerva alb”
totalizeaza 2970 de sticle.

Pe segmentul vinului rogu, in ulti-
ma luna a lui 2010, ”Davino” a scos
la vanzare ,,Rezerva rosu” - un cu-
paj de ,,Cabernet Sauvignon” si
»Merlot” din recolta anului 2007,
care costa 250 de lei si care se
gaseste in aceleasi locuri in care este
expus vinul ,,Rezerva alb 2009”.
Aceasta bautura, produsa intr-un
numar de 954 de sticle, a beneficiat
de o fermentatie prelungita in baric
de stejar si o maturare la sticla de
peste doi ani. La ,,Rezerva rosu”
putem asocia carnea de vanat, de
vita si porc i branzeturile vechi.m

Producatorul exclusivist ”Davino” a inceput

ca distribuitor

in prezent, “Davino” produce vinuri exclusiviste,
desi a inceput, in 1992, ca distribuitor, urmand ca, in
anul 1999, sa devina cel mai mare distribuitor de vi-
nuri din tara noastra, dupa cum ne-a declarat Dan
Balaban: “Distribuiam peste 10% din vinul care se
producea in Romania si tot in 1999 am luat decizia
sd intram in productia de vin. Am renuntat la distri-
butie, iar In prezent producem si distribuim doar vin
productie proprie si doar pe segmentul premium.
Lucram intr-o singura podgorie totul, intreaga pro-
ductie fiind distribuitd in sistemul HoReCa. Nu
avem vinuri in retail, singurele magazine in care se
gasesc vinurile noastre sunt cele super specializate,
cum ar fi «Le Manoire», «Vinexpert», «Nic Clas-

sicy, «Arte&Vinoy etc. Hotelurile si restaurantele
catre care distribuim sunt de la patru stele in sus,
pentru ca si preturile sunt pe masura”.

Compania are cultivate clone pentru productie
de inalta calitate, nu pentru cantitate, astfel ca nu
produce mai mult de 5.000 de kg de struguri la
hectar.

»Davino” detine 54 de hectare de vie replantate,
noud hectare care nu sunt replantate si circa 20 de
hectare cu provizioane de cumparare, cultivate cu
sase soiuri de struguri - ,,Merlot”, ,,Cabernet Sauvi-
gnon” si ,,Feteascd Neagra” pentru vinul rosu si
»Sauvignon Blanc”, ,,Riesling Italian” si
,Feteasca Alba” pentru vinul alb. m

ZONE VITICOLE

Circa 73.800
hectolitri -
productia de
vin in
Crisana s1
Maramures

Regiunea Viticola a Criganei si
Maramuresului reuneste in jur de
2.650 de hectare de vita de vie culti-
vatd 1n sistem organizat, dupa cum
ne-au precizat reprezentantii Orga-
nizatiei Nationale Interprofesionale
Vitivinicole (ONIV). Dintre aces-
tea, circa 1.721 de hectare contin so-
iuri albe de struguri, restul de aproa-
pe 927 de hectare fiind cultivate cu
struguri de soi rosu. Productia totala
de vin in 2010 a fost de 73.837 de
hectolitri.

Aceastd regiune cuprinde patru
podgorii - Minig-Maderat, Diosig,
Valea lui Mihai si Silvaniei si 13
centre viticole. Soiurile dominante
sunt, in principal, cele pentru vinuri,
mai importante fiind “Cadarca si
Burgund” si, in mai mica masura,
pentru masa. Printre soiurile de vin
se numara “Feteasca Alba, “Rieslin-
gul Italian", “Feteasca Regala, "Fur-
mint", “Pinot Gris”, “Mustoasa de
Maderat” si “lordana”.

Conditii eco-climatice bune, pen-
tru producerea vinurilor rosii, sunt
intalnite in sudul regiunii, mai ales
la Minis. Regiunea Viticolad a
Crisanei si Maramuresului produce
si vinuri spumante, in podgoria de la
Simleul Silvaniei si, partial, la Zalau
si Maderat. m

PRODUSE SI SERVICII

URBB investeste 4 milioane euro
in fabrica de la Bilbor

URBB - producatorul roman de
bere, suc si, mai nou, apd minerala,
are un buget de investitii de 4 milioa-
ne de euro, potrivit lui Hezy Ovadia,
noul presedinte al companiei. Dom-
nia sa a precizat, ieri, intr-o conferin-
ta de presa, ca acesti bani vor fi di-
rectionati catre fabrica de la Bilbor,
pentru exploatarea zonei de noi sur-
se, modernizarea echipamentelor de
productie si a liniilor de imbuteliere
de bere si suc, precum si pentru dez-
voltarea sistemului de distributie si a
celui informatic. Hezy Ovadia esti-
meaza ca, in acest an, volumul
vanzarilor URBB va creste cu 10%.

Anul trecut, volumul vanzarilor
de bauturi produse de aceasta com-
panie a crescut cu 7%, in timp ce va-
loarea vanzdarilor a cunoscut o
crestere cu circa 3% fatd de 2009,
cand s-a cifrat la aproximativ 100 de
milioane de euro, a anuntat Shachar
Shaine, care a condus socictatea
pana la finalul anului trecut.

Potrivit domniei sale, marcile din
portofoliul URBB cu cea mai mare
crestere procentuald sunt “Skol”,
“Tuborg”, “Granini” si “Guinness”.
in aceste conditii, compania si-a cres-
cut cota de piatd, in sectorul berii,
depasind proportia de 10%. Piata be-
rii a scazut, anul trecut, cu circa 5%.

Pe segmentul bauturilor racoritoa-
re necarbonatate, marca “Granini” a
inregistrat o crestere a volumului de
2-3%, in 2010 fata de anul prece-
dent, in conditiile in care piata a sca-
zut cu 20%.
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Totodata, introducerea brandului
de apa minerala “Bilbor” in portofo-
liul produselor premium marca
URBB a generat, dupa cele sase luni
de la momentul lansarii, 5% din vo-
lumul total al bauturilor vandute de
companie. n 2010, au fost vandute
aproximativ 8 milioane de sticle de
apa “Bilbor”, in toate cele trei va-
riante de ambalaj. Societatea si-a
propus sd se pozitioneze, treptat,
intre primii cinci producatori de apa
minerald din tara noastra.

in prezent, capacitatea de imbute-
liere a apei este de 70 de milioane de
litri pe an, a spus Shachar Shaine,
investitia initiald in linia de imbute-
liere a apei de la Bilbor fiind de 11
milioane de euro. URBB produce,
anual, 2,1 milioane de hectolitri de
bere, capacitatea de productie putand
fi extinsa la 2,4 milioane de hectoli-
tri. In prezent, compania vinde circa
1,6 milioane de hectolitri anual. Re-
feritor la productia de suc, societatea
imbuteliazd anual aproximativ
600.000 de hectolitri de suc, 80% din
aceasta cantitate reprezentand produ-
sele cu ambalaj mare si 20% - cele
prezentate in ambalaje mici.

URBB exporta, in prezent, 5%
dintre produsele sale, pe piete apro-
piate trii noastre, ca Albania, Ma-
cedonia, Bulgaria, Georgia, Israel.
Apa minerald produsa de societate
este vanduta si n tarile din Golf, au
precizat reprezentantii companiei,
subliniind ¢4, in acest an, exporturi-
le vor fi intensificate.

Berea blonda cu 5% alcool
- preferata roméanilor

Consumul de bere pe cap de locu-
itor, in tara noastra, se ridicd la circa
73 de litri, cifra ce reprezintd media
europeana a consumului de bere.
Reprezenatntii URBB estimeaza ca
piata autohtona a berii va creste, in
acest an, cu 3-4%.

Sursele citate au subliniat ca, la
noi, berea este consumata mai mult
in casd, comparativ cu alte tari unde
oamenii beau bere in afara casei.
De asemenea, romanii prefera
pet-urile de doi litri, in detrimentul
cutiilor si sticlelor cu o capacitate
mai mica.

Tipul pe bere pe care 95% dintre
romanii care consuma aceasta bau-
tura 1l prefera este berea blonda, cu
5% alcool. Foarte putin apreciate
sunt berile speciale (cea cu arome,
berea fara alcool, cea nefiltrata etc.),
in opinia lui Shachar Shaine, care
considera ca acestea vor incepe sa
cunoasca un consum mai ridicat in
urmatorii ani.

In ceea ce priveste materia prima,
domnia sa a subliniat ca, in timp ce
maltul si hameiul sunt, in principal,
importate, restul produselor necesa-
re fabricarii berii, cum ar fi porum-
bul sau ambalajele sunt cumparate
in cea mai mare parte, de la firme
romanesti.
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Restaurant Rossetya- Strada Dimitrie Bolintineanu nr. 9, sector 2, Bucuresti (Piata Rosetti),
Tel: 031.805.91.99; 0748.220.220e-mail: rossetya@gmail.com, web: www.rossetya.ro
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