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FRATIA VINULUI

Domeniile
Samburestl

is1 fac mtrarea

in Centrul Istoric
al Capitalel

iile Domeniilor Samburesti, de pe dealurile

\ / care vegheaza Oltul, au intinerit. Din 2005,

de cand au intrat sub umbrela “Valvis” Hol-

ding si pana anul trecut, 500 de hectare de vie au fost

replantate In procent de peste 60% cu vita de vie no-

bila, sub supravegherea specialistilor romani si fran-

cezi. In toti acesti ani, au fost investite in Domeniile
Samburesti peste 12 milioane de euro.

La cramele de aici sunt imbuteliate trei game di-
ferite de vinuri bine definite. Gama populara se
numeste “Samburel de Olt”, iar gama premium se
gaseste chiar sub denumirea de “Domeniile
Samburesti”. Pentru consumatorii pretentiosi,
podgoria ofera un regal: “Private Reserve”, “Cha-
teau Valvis”.

in zilele de 29 si 30 ianuarie, la intdlnirea din ve-
chiul centru al Bucurestiului a mai multor crame de
top din tara noastra si a unor importatori de vin cuno-
scuti pe piata, “Domeniile Sdmburesti” se prezinta
cu propriile marci de “Chateau Valvis”, “Cabernet
Sauvignon” i “Feteasca Alba 2009 Domeniile
Samburesti”.

Samburul, dealul lui Mihai Viteazul, de la care
vine si numele Domeniilor, este inima de unde se ob-
tin, printr-o combinatie fericitd intre tehnologii ultra-
moderne si metode vechi de mii de ani, vinurile
imbuteliate sub brandul “Domeniile Sdmburesti”. In
viile de la Samburesti putem vedea cum unul dintre
cele mai vechi soiuri de vitd de vie din lume - “Fetea-
sca Neagra” - este irigat prin sistemul ultramodern
cu tub de picurare.

Domeniile de la Samburesti au reinviat dupa di-
strugerea lor de boala filoxerei, in anul 1893, cand
un renumit oenolog francez, chemat de guvernul
roman, a contribuit la refacerea lor. Atunci, au fost
cultivate cu “Cabernet Sauvignon”, “Merlot”, “Pi-
not Noir”, “Fetesca Regala”, “Feteascd Alba”, so-
iuri care au fost replantate i acum, in anii
2005-2010.

Capacitatea de prelucrare a strugurilor este de 150
de tone/zi, vinul fiind imbuteliat in sticle (15.000/zi)
sau depozitat in recipiente de inox (cu capacitatea de
4 milioane de litri) si lemn (0,5 milioane litri).

CORNELIA ANGELESCU
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Foto simbol

Extinderea pe piata americana

a crescut vanzarile “Recas”

® “Recas” este prezentd cu 11 vinuri in singurul lant national de magazine specializate din SUA

ramele Recas sunt prezente,

din aceasta lund, pe rafturile

“Wine Superstore” - singurul

lant national de magazine spe-
cializate de vin din Statele Unite ale
Americii (SUA), printr-o gama de 11 vi-
nuri din brandurile “Recas Castle
Rock”, “Sole” si “La Putere”, care se ga-
sesc si pe piata noastrd. Cu o ofertd de
peste 8.000 de tipuri de vin, reteaua
“Wine Superstore” totalizeaza 64 de
magazine, in 13 state.

Gama completd “Frunza” merge tot
in SUA, fiind comercializat prin retai-
lerul “Wallmart” - cel mai mare din
lume, cu peste 8.500 de magazine si o
cifra de afaceri mai mare de 400 miliar-
de de dolari, dupa cum ne-a spus Ci-
prian Rosca, directorul comercial al
societdtii “Recas”. Potrivit domniei
sale, cei care intrd in magazinele de
specialitate “Oddbins” LTD din Marea
Britanie (UK) vor gasi, de asemenea,

gama de vinuri “Frunza”.

Si magazinele “Co-op” UK vor lista,
din luna martie a acestui an, vinurile pro-
duse in cramele Recas, mai precis gama
“Wolthouse” - “Chardonnay”, “Rose” si
“Cabernet”. “First Cape - Pinot Grigio”
de la Recas este primul vin romanesc
prezent, in ultimii zece ani, in “Tesco
Strores” - cel mai mare retailer din Ma-
rea Britanie. Licoarea se afld in oferta
magazinului de saptaimana trecuta.

Ciprian Rosca ne-a precizat ca apro-
ximativ 20% din cantitatea de vin pro-
dusd anual de “Recas” merge la export,
compania comercializandu-si produsele
in peste 25 de tari - SUA, Canada,
Anglia, Italia, Franta, Germania, Au-
stria, Japonia, Coreea, Malaezia etc. Vi-
nul dedicat exportului este 100% sec,
pentru piata interna societatea pro-
ducand si cateva sortimente de vin de-
misec si demidulce (15% din portofo-
liu). Brandurile principale sunt, pentru

retail - “Schwaben Wein”, “Castle
Rock”, “V dinks”, iar pentru HoReCa si
wineshop - “La Putere”, “Sole”, “Solo
Quinta”, “Cuvee Uberland”.

Anul trecut, compania a vandut peste
4,9 milioane de sticle de vin, realizand o
cifrd de afaceri de circa 15 milioane de
euro, in crestere cu aproximativ 12% fata
de 2009. Domnul Rosca ne-a precizat ca
evolutia pozitiva a vanzarilor este efectul
exporturilor pe piata americana, ada-
ugand: “Am avut o usoara crestere si pe
piata noastra, atat pe partea de distributie,
cat si In ceea ce priveste reteaua de maga-
zine proprii §i partenere”. Pentru anul in
curs, “Recas” si-a bugetat aceeasi cifrd de
afaceri ca in 2010.

In ceea ce priveste investitiile, anul
trecut socictatea a plantat 130 de hec-
tare cu vita de vie, valoarea investita
fiind de 2,5 milioane de euro, din care
65% fonduri europene. De asemenea,
a innoit masinile utilizate in viticultu-

rd, cheltuind 2 milioane de ecuro, a
dezvoltat capacitatea complexului de
vinificatie, proces care a necesitat 1,7
milioane de euro si a realizat o statie
de epurare, de 0,7 milioane de euro.

in acest an, “Recas” va mai planta,
potrivit domnului Rosca, 168 de hectare
cu vie, proiect finantat in proportie de
65% din fonduri europene si care are o
valoare totalda de 3,1 milioane de euro.
Totodata, va continua programul de
inlocuire a masinilor si utilajelor,
alocand 0,5 milioane de euro si va dez-
volta capacitatea complexului de vinifi-
catie, de 0,3 milioane de euro.

Avand 182 de angajati, compania di-
spune de o retea de circa 100 de magazi-
ne. Acestea se regasesc mai mult in
Ardeal si Muntenia, societatea “Recas”
studiind oportunitatea de extindere in
Moldova si Dobrogea.

EMILIA OLESCU

Terasele Dunarii - cea mai mic

Regiunea Viticola a Teraselor Dundrii dispune de
cea mai mica suprafata plantata cu vita de vie in sistem
organizat, potrivit datelor pe care ni le-au pus la dispo-
zitie reprezentantii Organizatiei Nationale Interprofe-
sionale Vitinicole (ONIV). Astfel, pe terasele Dunarii
sunt cultivate aproape 394 de hectare de vie, din totalul
de 85.333 de hectare de vita existente in sistemul orga-
nizat din tara noastra. In regiunea viticola mentionata,
regasim, potrivit ONIV, aproape 138 de hectare de vie
de soi alb si circa 256 de hectare de vie cu struguri
rosii. Cantitatea de vin produsa anul trecut in aceasta
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vin rosu.

a regiune viticola a tari
zona se ridica la peste 12.764 de hectolitri, dintre care
5.390 hectolitri de vin alb si circa 7.374 hectolitri de

Romania este impartita in opt regiuni viticole - Re-
giunea Viticold a Podisului Transilvaniei, Regiunea Vi-
ticola a Dealurilor Munteniei si Olteniei, Regiunea Viti-
cold a Dealurilor Moldovei, Regiunea Viticold a Bana-
tului, Regiunea Viticold a Criganei si Maramuresului,
Regiunea Viticold a Teraselor Dundrii, Regiunea Viti-
cold a Colinelor Dobrogei si Regiunea Viticola a Nisi-
purilor si altor terenuri favorabile din sudul tarii. (E.O.)

Vinul - asa cum... nu-l cunoastem

Vinul - aceasta fiintd vie care tra-
ieste alaturi de noi de la nastere si
pana la trecerea in lumea de dincolo
- este, agsa cum ne spune somelierul
Marian Timofti, “cultura, istorie, re-
ligie si, nu in ultimul rand, creator
de exuberantd care ne aduce mai
aproape unul de altul, ne ajuta sa ne
exprimam mai liber, ne apropie si ne
face sa deve-

vie - 1si creste copiii cu tot ceea ce
extrage mai bun din pamant: apd si
minerale, pe care le transforma in
zaharuri naturale, in substante nu-
triente, arome §i tot ceea ce este ne-
cesar copiilor ei - strugurii - pentru a
creste mari, frumosi, atragatori,
plini de seva care ne place atat de
mult. La un moment dat, omul cule-
ge, sau mai

nim mai since-
ri, ne ajutd sa

POVESTEA VINULUI

bine spus,
smulge acesti

socializam,
daruindu-ne momente de placere”.
Ne nastem si suntem botezati cu
vin, petrecem cele mai frumoase cli-
pe din viata (nunti, botezuri, aniver-
sari, onomastici, intalniri cu priete-
nii sau de afaceri) ciocnind un pahar
cu vin. Tuturor ni se pare normal
acest lucru, dar foarte putini dintre
noi stiu ce este vinul. Pastorel Teo-
doreanu spunea, in scrierile sale, ca
,,Vinul se naste, traieste si moare.
Exact ca omul. Pacat ca nu se si re-
produce!”.

Exista multe povesti despre aceas-
ta licoare si legende despre cum si
cand a luat ea nastere. De asemenea,
sunt numeroase mituri care amin-
tesc despre zeul vinului. Potrivit lui
Marian Timofti, una dintre povestile
vinului “spune ca mama - vita de

Cititi despre
vinuri $i pe
www.bursa.ro
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«copii» de la
sanul mamei, 1i transporta la crama,
ii stoarce si-i pune la intuneric in bu-
toaie, unde ei incep sd fiarba... de
ciudd. Din acel moment, «copiii»
au un singur obiectiv: rdzbunarea pe
cel care i-a Indepartat de «familia»
lor. Dar pentru a-si atinge acest tel,
ei trebuie sd devina inteligenti, sa
creasca si sa devind atragatori, sub
forma lichida.

in prima fazi de vinificare, la
«gradinita» vinului, se spune ca mus-
tul nu poate cauza prea multe daune
omului. Pentru «scoala generalay,
mustul este transferat in alte buoaie,
este stabilizat, limpezit, filtrat, deve-
nind mai imbietor si ademenin-
du-ne, astfel, la un consum mai ridi-
cat, pentru a-si putea atinge telul.

Trecerea la butoaiele de lemn este

exact ca o trimitere la «pension» sau
liceu, unde vinul devine mai inteli-
gent si mai atragator. Dacd nici in
acesta faza nu reuseste sa-si atinga
telul final - acela de a ne duce catre
un consum exagerat care sa ne abata
din drumul nostru «drept» - atunci
vinul urmeaza cursurile de licenta:
imbatranirea sau maturarea find la
sticla. In aceasta fazi devine cu ade-
varat... ademenitor. Are o «inteli-
gentd» deosebitd, o frumusete nea-
semuitd, cu un scop foarte precis:
rdazbunarea crunta pe cel care l-a
rupt de la sdnul mamei - gand pe
care-1 intalnim in toate fazele sale de
evolutie". De aceea noi, oamenii,
trebuie sd dovedim o inteligenta su-
perioara vinului, sa-1 consumam in
cantitati moderate, beneficiind de
efectele curative ale acestei licori si
sa nu ne lasam atrasi de cantitate, ci
de calitate, este de parere somelierul
Marian Timofti.

Efectele benefice ale vinului
sunt multiple, un exemplu fiind cel
mai redus procent de persoane ce
sufera de boli cardiovasculare,
care a fost inregistrat in Franta, ca
urmare a consumului zilnic de vin
rosu, in cantitdti reduse - 100 ml
pentru femei si maxim 150 ml pen-
tru barbati. (E.O.)

g clele cercale de bucate 3t ¢c
 AE— R e -_._‘t - .

\

Restaurant Rossetya- Strada Dimitrie Bolintineanu nr. 9, sector 2, Bucuresti (Piata Rosetti),
Tel: 031.805.91.99; 0748.220.220e-mail: rossetya@gmail.com, web: www.rossetya.ro
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