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Cea mai mare actiune
de promovare a vinulu
romanesc va incepe in SUA

ase crame autohtone au in
curs de demarare cea mai
mare actiune de promovare
a vinului romanesc din
istorie, care se va desfasura
in Statele Unite ale Americii
(SUA), ne-a spus Elvira Cox, direc-
tor de export in cadrul companiei
“Recag”. Potrivit domniei sale, va-
loarea programului se ridica la 2,5
milioane de euro si este cofinantat,
in proportie de 80%, de Uniunea
Europena si de Guvernul Romaniei,
restul de 20% din bani fiind asigura-
ti de cele sase societati romanesti
producidtoare de vin care participa
la proiect. Obiectivul acestuia este,
dupd cum ne-a declarat doamna
Cox, informarea pe piata de profil
din SUA cu privire la “productia
noastra de vin, la traditia si, in ace-
lasi timp, la inovatia care exista
acum, in acest domeniu, in Rom-
ania”. “Recas” este una dintre cele
sase crame care participa la acest
program.
Alte actiuni similare, realizate in
mod privat in diverse tari, la care
participa si “Recas”, in colaborare

cu alti producatori de vin, au fost
deja demarate in ultimii doi ani 1n
Polonia, Germania, Danemarca,
Estonia, Norvegia, Japonia etc.
“Romanian Winegrowers” - una
dintre actiunile de promovare a vi-
nului autohton - se

ventionate de Stat, dar mai partici-
pam si pe cont propriu la astfel de
manifestari, organizam degustari
impreund cu importatori, jurnalisti,
somelieri si invitdm la noi la crama
jurnalisti din toatd lumea. Nu am fa-

cut oferte de pret

desfasoara in Marea
Britanie. Aceasta
este finantata 100%
din capitalul privat al
unui numar de sapte
crame romanesti si

In 2010, "Recas"
a exportat cu 42%
mai mult fata de
anul precedent, iar

agresive, nu am or-
ganizat tombole sau
alte concursuri cu
premii costisitoare.
Suntem implicati
activ Tn mai multe

se aflain al treileaan 4 actiuni de promova-
de activitate, presu- ll’l 2011 oL re generica a vinului
punand un birou de IRfenfioneaza sa romanesc, cu scopul

promovare in An-
glia, un site si diver-
se activitati de pro-

movare, precum de- [F€CUL.

exporte cel putin
dublu fata de anul

de a Inlatura preju-
decatile si lipsa de
imagine existente in
multe piete de vin

gustdrile, targurile,
vizitele ziaristilor
etc, ne-a precizat Elvira Cox, ada-
ugand: “Investitiile de promovare
sunt infime: participam la Competi-
tiile Internationale de Vin, la care, in
fiecare an, castigdm medalii, media-
tizdm acest lucru, participam la
Targurile Internationale de Vin sub-

“Agricola Stirbey” intenfioneaza
sa-s1 creasca vanzarile la export

roducatorul de vinuri,,Agricola
PStirbey” exportd, anual, circa
10-15% din totalul productiei,
dupd cum ne-a spus baronul Jakob
Kripp, proprietarul viilor si cramei de
la Stirbey. Domnia sa ne-a precizat ca
aceasta proportie nu a crescut in ulti-
mii ani §i ¢, in perioada care urmea-
74, intentioneaza sa-si intensifice ex-
porturile: ,,Exportul nostru nu a cres-
cut in ultimii ani, stabilizindu-se la
10-15% din livrari. Admit ca ne bu-
curam, Intr-un fel, de acest fapt, pen-
tru ca altfel am avea cantitdti insufi-
ciente pentru piata interna. Totusi, in-
tentionam ca, in continuare, sa marim
cota la export”. In acest scop, compa-
nia colaboreaza cu alti producatori de
vin de inalta clasa, ne-a mai precizat
domnul Kripp: ,,Numai impreuna si
cu fortele noastre financiare intrunite
putem sa cucerim piete noi in straina-
tate, unde producatori din alte tari in-
vestesc bugete de marketing de mi-
lioane de euro”.

Potrivit domniei sale, investitiile
,,Agricola Stirbey” din acest an vor fi
concentrate pe activititi de marke-
ting in afara tarii. ,,Sunt investitii
adevarate, pentru ca numai dupa ac-
tivitati constante de marketing si PR,
derulate o perioada de 3-5 ani, se vor
vedea rezultate si vom putea incepe
cu amortizarea acestor investitii”, sus-
tine baronul Jakob Kripp, adaugand
ca, deja, saptaimana trecutd, au avut
loc primele livrari catre doi clienti
noi din Anglia: ,,Ne-au gasit prin ac-
tivitatile noastre de marketing facute
in Marea Britanie impreund cu un
grup de alti sase producdtori din
Romania. Suntem convinsgi ca vor
urma alte rezultate pozitive”. Dom-
nul Kripp se arata increzator si in
ceea ce priveste piata interna: ,,Si-
tuatia generald a economiei private
s-a stabilizat si se indreaptd spre
bine. Si cererile din partea distribui-
torilor nostri si a clientilor particula-

litate nu poate fi produs «la coman-
dax, ci numai 1n cantitati limitate, o
data pe an si dupa trecerea prin toate
etapele de productie”, a spus baro-
nul Kripp. Anul trecut, ,,Agricola
Stirbey” a lansat ,,Feteasca Neagra”
din recolta anului 2008. ,,Am incer-
cat sd pastram si sa evidentiem
insusirile caracteristice acestui soi -
finetea, eleganta, buchetul aromatic
si gustul fructuos de struguri de Fe-
teasca Neagra - prin invechire in bu-
toaie mai mari, care nu acopera vi-
nul cu prea multe tanine”, ne-a po-
vestit reprezentantul companiei, su-
bliniind ca licoarea a primit note ex-
celente in cadrul degustarilor profe-
sionale. Referitor la anul viticol
2010, domnia sa ne-a spus ca socie-
tatea s-a confruntat cu mai multe
provocdri, caracterizand conditiile
meteo de anul trecut : ,,In januarie si
februarie natura ne-a amenintat vii-
le, mai ales pe cele tinere, cu un ger
extrem, greu de suportat de plantele
subtiri. Zapada, insa, ne-a ferit de
pagube. Ulterior, in prima parte a
verii, ploile aproape zilnice, cu tem-
peraturi ridicate, au creat climatul
ideal pentru mand si fainare, astfel
cd a fost nevoie sd intervenim mereu
cu tratamente in vii. Aplicarea expe-
rientei si know-how-ului intregii
echipe in alegerea momentelor §i a
substantelor optime a fost cruciala
in aceastd faza. Incepand din 20 fu-
lie ne-am putut bucura de soare si
caldura, pand cand lipsa de precipi-
tatii a cauzat secetd si lipsa de hrand
pentru struguri”.

»Agricola Stirbey” a inceput recol-
ta strugurilor de vin 1n 26 august, cu
soiul ,,Sauvignon Blanc”, ,,ceva mai
devreme ca de obicei, dar in conditii
climatice bune”, potrivit sursei citate:
,,Am reusit sa culegem struguri foarte
sanatosi, in cantitati suficiente, dar cu
un continut redus de zahar i mai ridi-
cat de aciditate, ceea ce va da niste vi-

nuri clare, proaspete i nu prea grele”.
Compania a terminat de cules 1n 15
noiembrie, cu ultima parceld de ,,Ca-
bernet Sauvignon”.

Avand o cotd de piatd redusa,
vinurile produse pe domeniile “Stir-
bey” se regasesc in segmentul “pre-
mium” i “super premium” si sunt
distribuite catre restaurante, hoteluri
si magazine specializate de vinuri.
Investitia cea mai importantd din
2010 a fost o linie de imbuteliere,
prin care poate fi ridicatd calitatea
acestui proces.

La inceputul secolului al XX-lea,
dupa distrugerea viilor prin filoxera,
printul Barbu Stirbey era proprieta-
rul celei mai mari pepiniere din tara,
cu ponderea principala pe altoirea
soiurilor autohtone, amenintate de
raspandirea soiurilor internationale
din strdinatate. Printesa Maria Stir-
bey a mostenit, in 1946, de la tatal
ei, domeniile viticole din Dragasani.
Dupa nationalizarea din 1949, aces-
tea au fost preluate de IAS Dra-
gdsani. In 2001, viile si crama au
fost restituite mostenitorilor. Baroa-
na Ileana Kripp, ca nepoata a printe-
sei Stirbey, a renovat viile i a redo-
tat crama cu tehnologie moderna.
Astfel, domnia sa detine 30 ha de te-
ren (din care 20 de ha, amplasate pe
Dealul Oltului, la o indltime de
260-340 de metri, sunt plantate cu
vii), crama din anii 1920, renovata
in 2003, casa de locuit si birouri.
Dupa 2001 au fost replantate opt
hectare de vie, din care patru hectare
cu “Cabernet Sauvignon”, “Novac”
si “Negru de Dragasani”, doua hec-
tare cu “Merlot” si doua hectare cu
“Sauvignon Blanc”. Restul suprafe-
telor sunt plantate cu soiurile autoh-
tone “Cramposie Selectionata”,
“Feteasca Regalda” si “Tamaioasa
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Romaneasca”.

EMILIA OLESCU

ri sunt foarte stabile,
mai ales datorita ra-

In 2001, viile si crama au fost restituite mostenitorilor familiei princiare Stirbey.

portului pret-calitate,
excelent la toate pro-
dusele noastre”.
Proprietarul ,,Agri-
cola Stirbey” ne-a
spus céd, adesea, se
intdmpld ca vinul din
stoc sa se epuizeze n
aceasta perioada,
imbutelierea urmato-
arei recolte avand loc
in lunile martie-apri-
lie, intrucat ,,capaci-
tatea de productie nu
poate fi marita”. Pro-
ductia anuald a pro-
ducatorului de vin se
ridica la aproximativ
100.000 de sticle.
»Speram ca iubitorii
vinului nostru sa inte-
leaga cd un vin de ca-

Cititi despre
vinuri si pe
www.bursa.ro
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importante de pe tot
glob”.

Anul trecut, “Recas” a exportat
850.000 de sticle de vin, in SUA,
Canada, UK, Germania, Olanda,
Belgia, Luxemburg, Danemarca,
Estonia, Polonia, Suedia, Franta,
Italia, Slovacia, Cehia, Rusia, Japo-
nia si Australia. In prezent, societa-

tea se afld in discutii si cu alti impor-
tatori din Spania, Turcia, India si
alte tari, intentionand ca, in acest an,
sa exporte cel putin dublu fata de
anul trecut.

Compania “Recag” a investit cir-
ca 25 de milioane de euro, 1n ultimii
zece ani, anul trecut fiind investite
sase milioane de euro in crama, in
plantatiile de vita de vie, in utilaje
pentru cramd, precum si in proiecte
de marketing.

in crama de la Recas sunt produ-
se vinuri seci, demiseci si demidul-
ci, din soiurile rosii “Cabernet Sau-
viognon”, “Merlot”, “Pinot Noir”,
“Burgund”, “Feteascd Neagra”,
“Syrah” si din strugurii albi de soi
“Pinot Grigio”, “Feteasca Regalad”,
“Sauvignon Blanc”, “Riesling”,
“Chardonnay”, “Muscat Ottonel”
si foarte putin din “Traminer” si
“Furmint”.

Anul trecut, vanzarile “Recas” au
fost mai mari cu 6% fata de 2009,
exporturile crescand cu 42%, in
2010 fata de anul precedent.

EMILIA OLESCU
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Restaurant Rossetya- Strada Dimitrie Bolintineanu nr. 9, sector 2, Bucuresti (Piata Rosetti),
Tel: 031.805.91.99; 0748.220.220e-mail: rossetya@gmail.com, web: www.rossetya.ro
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