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FRATIA VINULUI

PRODUSE SI SERVICII

“Lacerta Winery” produce
vinuri fine

Î
n podgoria de la Dealu Mare, în
urma unei investiþii de 6 milioa-
ne euro, un grup de investitori
austrieci împreunã cu un inves-

titor din Germania au început o afa-
cere. Obiectivul: producerea de vi-
nuri de înaltã calitate.

Oenologul Mihai Baniþã, directo-
rul “Lacerta Winery”, ne-a declarat:
“Vinurile «Lacerta» au fost produse
în nouã sortimente - ºase de vin alb
ºi trei de vin roºu, toate de calitate
premium. În prezent, avem îmbute-
liate 46.000 de sticle ºi estimãm o
triplare a producþiei în urmãtorii doi
ani. În crama noastrã nou construitã
putem procesa anual 540.000 kg de
struguri, din care pot rezulta

380.000 de litri de vin”.
Mihai Baniþã ne-a povestit cã me-

toda de vinificare a “Lacerta” urmã-
reºte o maximizare a calitãþii vinu-
lui. Tehnologia se bazeazã pe prin-
cipiul gravitaþional, care eliminã în
totalitate folosirea oricãrui sistem de
pompare, astfel încât procesul de
scurgere a pãrþii lichide sã se des-
fãºoare natural, fãrã agresãri meca-
nice. Acest procedeu este folosit de
cele mai renumite case de vinuri din
lume, reprezentând garanþia unui
gust natural ºi deosebit.

În anii 2005-2010, întreaga vie pe
care o deþine “Lacerta Winery” a
fost reîntineritã cu soiuri internaþio-

nale de struguri ºi douã soiuri româ-
neºti - “Feteascã Neagrã” ºi “Feteascã
Albã”. Dupã aceastã operaþiune a
fost construitã crama
în care se produc ºi se
îmbuteliazã vinurile.

Þintind categoria
premium ºi super-pre-
mium, vinurile “La-
certa” vor fi distribui-
te exclusiv prin reþele-
le hotelurilor, restau-
rantelor ºi barurilor de lux, prin in-
termediul câtorva magazine specia-
lizate, precum ºi prin site-ul compa-
niei.

Walter Friedl ne-a spus cã pune

accent pe calitate ºi cã producþia
este destinatã, pentru moment, ex-
clusiv pieþei noastre.

Domnia sa ne-a precizat: “Nu do-
rim sã ne extindem ca suprafaþã de
vie ºi nu vrem sã producem mult, ci
bun, sã placã vinurile noastre. Acum
dispunem de 46.000 de sticle ºi am
dori ca în toamnã crama sã rãmânã
goalã”.

Cel mai spectaculos vin este din
soiul “Rheinriesling”, urmat de
“Cabernet Sauvignon”, “Muscat
Ottonel”, “Pinot Noir”, “Merlot”,
“Chardonnay”, “Feteascã Albã” ºi
“Feteascã Neagrã” cu preþuri între
39 ºi 59 lei/sticla.

Viile “Lacerta Winery” sunt si-
tuate în comuna Finteºti, judeþul
Buzãu, ºi se întind pe o suprafaþã de
82 de hectare.

În zona centralã a domeniului se
aflã conacul Dorobanþu, construit în
anul 1901 - opera arhitectului Ion
Mincu. Acesta a fost renovat în anul
2005 de cãtre proprietarii austrieci,
conform planurilor originale.

Crama nou con-
struitã, unde se pro-
duce ºi îmbuteliazã
vinul, este dotatã cu
un salon de degustãri,
un magazin de vinuri
ºi o salã de conferin-
þe, toate având o arhi-
tecturã elegantã ºi un

design rafinat. Acolo se pot face vi-
zite ºi organiza evenimente private
sau team-buildinguri.

CORNELIA ANGELESCU

“Cabernet Sauvignon Rose”
de la Ostrov, în ediþie limitatã

Luna aprilie a acestui an a fost
aleasã de producãtorul de vinuri
“Domeniile Ostrov”
pentru a lansa pe pia-
þã o ediþie limitatã de
“Cabernet Sauvig-
non Rose”. Ediþia
es te formatã din
14.000 de sticle nu-
merotate.

Constantin-Theo-
dor Ilinca, directorul
general al companiei
“Domeniile Ostrov”,
a caracterizat astfel ediþia: “Am creat
din producþia lui 2010 un vin special,
fresh, pentru perioada caldã a anului.
Intenþionãm sã-l dedicãm consuma-
torilor cu gusturi rafinate, gândin-
du-ne în special la publicul feminin”.

Palatul Mogoºoaia a fost gazda
evenimentului organizat de “Dome-
niile Ostrov”, odatã cu sãrbãtorirea
A n u l u i I n t e r n a þ i o n a l L i sz t ,
fãcându-se o simbiozã între vinul fin
ºi muzica suavã. Constantin-Theo-
dor Ilinca a promis asistenþei de la
Palatul Mogoºoaia cã lansãrile pe
care le va organiza în acest an vor fi
în context cultural, cu o anume dedi-
caþie. Dragostea de muzicã bunã a
fost ºi motivul pentru care Constan-
tin-Theodor Ilinca a ales ca imaginea
“Domeniilor Ostrov” sã fie reprezen-

tatã de pianistul Lucian Velciu.
Rose-ul de la “Domeniile Ostrov”

are o serie de carac-
teristici tehnice care
îl fac sã fie flexibil în
asocierile cu mânca-
rea. Poate fi asociat
cu cele mai sofistica-
te preparate culinare,
dar ºi cu cele tradiþio-
nale. Trebuie rãcit
pânã la 15 grade Cel-
sius, fiind un vin sec,
cu o concentraþie de

alcool de 12,5%.
“Domeniile Ostrov” au un porto-

foliu bogat, cu vinuri sub numele
“Cetatea Durostorum”, “Canaraua
Fetii”, “Domeniile Ostrov”, “Cosa
di Vino” ºi “Vinãria Ostrov”.

Soiurile cultivate de companie
sunt “Merlot”, “Cabernet Sauvig-
non”, “Feteascã Neagrã”, “Pinot
Noir”, “Syrach” ºi “Rebo” pentru
vinurile roºii ºi “Sauvignon Blanc”,
“Chardonnay”, “Pinot Riesling Ita-
lian”, “Muscat Ottonel” etc. pentru
vinurile albe. Toate sunt cultivate în
podgoria Ostrov, cu un areal viticol
de 1300 de hectare, situat pe malul
drept al Dunãrii, la graniþa dintre
România cu Bulgaria.

CORNELIA ANGELESCU

Conacul Dorobanþu, una dintre bijuteriile arhitectului Ion Mincu.

Cel mai
spectaculos vin
este din soiul
“Rheinriesling”
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MacroMall încã nu a fost vândut
de britanicii de la Carpathian

MacroMall Braºov, centrul comercial „asezonat” cu motive egiptene ºi
cu „figurine” din filmul Jurassic Park, a scãpat pe moment de vânzare,
proprietarii anunþând anul trecut cã acesta are o ratã foarte redusã de ocu-
pare.

Britanicii de la Fondul de investiþii Carpathian, fostul Dawnay Day Car-
pathian, a anunþat la finele lunii trecute vânzarea unui centru comercial din
Gdansk, Polonia – Osowa Shopping Centre – pentru 34,5 milioane de euro
cãtre fondul polonez de investiþii Pradera Central & Eastern Fund. Mall-ul
din Gdansk fãcea parte din portofoliul „Blue Knight”, alãturi de Tulipan
Centre din Lodz, the Kometa Centre din Torun ºi Sosnowiec Centre, vânza-
rea acestora fiind anunþatã de la începutul lunii martie. Cumpãrãtorul este
Deutsche Pfandbriefbank (DPB) care va plãti 40,2 milioane de euro.

Anul trecut, Carpathian ºi-a anunþat acþionarii cã performanþa portofoliu-
lui imobiliar pe care compania îl administreazã este în linie cu aºteptãrile,
mai puþin în cazul Macromall din Braºov ºi al Antana Business Park din Bu-
dapesta, care se confruntã cu rate mari de neocupare. Compania a mai anun-
þat cã este în discuþii cu o serie de investitori pentru vânzarea activelor ºi
realizarea unui exit profitabil conform strategiei

Macromall Braºov, inaugurat în 2005, a fost prima proprietate cumpãratã
de britanicii de la Carpathian, fostul Dawnay Day Carpathian, în România.
Ei au plãtit atunci 19 milioane de euro dezvoltatorului AWG Macro, care
investise în el 8 milioane de euro, ºi estimau un profit anual de 9%.

Pe atunci, centrul comercial avea peste 80 de chiriaºi ºi noii proprietari
anunþau cã vor atrage magazine importante din afarã pentru a mãri traficul
de cumpãrãtori. Ulterior au mai cumpãrat ºi terenul de lângã centrul comer-
cial, o suprafaþã de 2,7 hectare, ºi intenþionau chiar o extindere.

Anul trecut, când se pregãteau sã vândã, britanicii au comandat o evalua-
re a activului ºi au remarcat cã nu ar fi putut obþine nici mãcar 5 milioane de
euro pe acest activ. Rezultatul evaluãrii a arãtat cã un preþ corect ar fi fost de
doar 4,75 milioane de euro. (OVIDIU VRÂNCEANU, Braºov)

Isãrescu are greutãþi în atragerea
fondurilor UE, dar considerã piaþa
vinurilor un succes

Piaþa vinului a avut cea mai ra-
pidã ºi bunã revenire din agricul-
tura româneascã, apreciazã guver-
natorul BNR, Mugur Isãrescu, re-
cunoscând totodatã cã firma de
profil pe care o controlezã are gre-
utãþi în a accesa fondurile europe-
ne pentru care a aplicat. “Nu sunt
eu producãtor, eu sunt numai ac-
þionar, ºi firma la care sunt acþio-
nar deocamdatã nu are multe pro-
bleme, dar trebuie sã mãrturisesc
cã, încercând sã atragã fonduri co-
munitare, se confruntã cu procesul
greoi de accesare a acestora”, a
spus guvernatorul BNR, citat de
Mediafax.

El s-a arãtat foarte plãcut sur-
prins de evoluþia pieþei vinului din
România, pe care o considerã cea
mai avansatã ºi un exemplu pentru
agricultura româneascã: “Via ºi
vinul în România cred cu tãrie, ºi
am multe dovezi, cã este sectorul
care s-a redresat cel mai repede ºi

mai bine din întreaga agriculturã ro-
mâneascã. Am avut ocazia sã con-
stat, nu numai cã a crescut produc-
þia, dar cã au apãrut producãtori de
vinuri de o calitate excepþionalã.
Aici, în România, atât cu investito-
ri români, cât ºi strãini sau cu capi-
tal mixt. Constat de asemenea cu
bucurie cã se dezvoltã ºi cultura
producþiei ºi consumului vinului
de calitate, ceea ce este un ele-
ment, o componentã, a culturii na-
þionale. Mã bucur foarte mult pen-
tru aceste evoluþii. Ele pot sã
reprezinte un exemplu cã ºi în
România se fac lucruri bune”.

Vinul care poartã eticheta “Casa
Isãrescu”, produs de firma Mãr
SRL, este distribuit numai de resta-
urante ºi magazine selectate. Prin-
tre soiurile produse de Mãr SRL se
numãrã Crâmpoºia strãmoºeascã,
Sauvignon Blanc, Tãmâioasã
Româneascã ºi Cabernet Sauvig-
non. n

Dan Ostahie a vândut un teren
de 5 hectare de la Ploieºti cãtre
fondul de investiþii NEPI

Omul de afaceri Dan Osta-
hie, proprietarul Altex, a
vândut în luna martie un

teren de cinci hectare la Ploieºti cã-

tre fondul de investiþii sud-african
NEPI, care a anunþat deja cã va
construi un mall de 50.000 de metri
pãtraþi.

Astfel, la sfârºitul lunii martie,
Ostahie a vândut cãtre NEPI firma
Ploieºti Commercial Gallery, care
deþine terenul de 5 hectare.

Ostahie declarase în 2008 cã in-
tenþioneazã sã construiascã, împreu-
nã cu proprietarul Mobexpert, Dan
ªucu, o galerie comercialã pe tere-
nul de la Ploieºti. Proiectul urma sã
includã un magazin Media Galaxy
ºi un Mobexpert.

Fondul sud-african de investiþii
New Europe Property Investment
(NEPI) a anunþat în februarie cã va
construi alãturi de Carrefour un cen-
tru comecial cu o suprafaþã de
50.000 de metri pãtraþi la Ploieºti, în
imediata vecinãtate a hipermarketu-
lui Carrefour.

Reprezentanþii fondului au spus
cã lucrurile de construcþie vor înce-
pe în acest an.

NEPI a anunþat, de asemenea, cã
a fãcut anul trecut achiziþii de pro-

prietãþi imobiliare de 50 milioane de
euro pe piaþa româneascã, la care se
adaugã preluarea terenului de la
Ploieºti.

Fondul a mai preluat anul trecut
de la grupul Avrig 35, controlat de
omul de afaceri Alexander Hergan,
o parte din centrul comercial Iris
Shopping Piteºti, unde sunt deschise
un hipermarket Auchan ºi o unitate
Bricostore, valoarea tranzacþiei
fiind de 14,09 milioane de euro, po-
trivit raportului financiar, citat de
Mediafax.

La sfârºitul anului trecut, NEPI
a achiziþionat clãdirea de birouri
Floreasca Business Park, de
36.000 metri pãtraþi, de la Portland
Trust. Pentru aceastã proprietate
fondul a plãtit 30,28 milioane de
euro ºi a preluat un credit de 71
milioane de euro de la Raiffeissen
Bank.

NEPI este asociat cu principalul
grup imobiliar din Africa de Sud,
Resilient Property Income Fund, ºi
deþine circa 30 de proprietãþi imobi-
liare, majoritatea în România. n

Dan Ostahie, proprietarul
Altex

Excesul de
certificate verzi
va fi valorificat
prin vânzarea
cãtre un alt stat

România intenþioneazã sã valori-
fice excesul de certificate verzi prin
vânzarea cãtre un alt stat, a declarat
ieri directorul în Direcþia de energie
din Ministerul Economiei, Alexan-
dru Sãndulescu. “Au fost state
membre ale UE care au spus cã nu
îºi pot asigura necesarul de certifi-
cate verzi”, a afirmat Sãndulescu,
citat de Mediafax.

El a adãugat cã legea privind sus-
þinerea producþiei de energie din
surse regenerabile nu are încã ac-
ceptul Comisiei Europene pentru
aplicarea schemei de ajutor de stat
prin acordarea certificatelor verzi.

Alexandru Sãndulescu a spus:
“Avem finalizat dialogul informal
cu CE, sperãm sã nu fie întrebãri su-
plimentare astfel încât sã putem tri-
mite la CE notificarea oficialã cã nu
avem supracompensare. Acum
aºteptãm rãspunsul lor la aceste ulti-
me calcule privind supracompensa-
rea. Acesta este singurul obstacol
pentru aplicarea schemei de ajutor
de stat”. n

Blue Air intrã pe piaþa turismului medical

Compania Blue Air a încheiat
un parteneriat cu Dentist
Holiday pentru dezvoltarea

de proiecte în domeniul pachetelor
turistice medicale pentru tratamente
stomatologice. Turismul medical
presupune conceperea de pachete
complete pentru cãlãtorii strãini
care vin în România pentru rezolva-
rea unei probleme medicale, având
în acelaºi timp oportunitatea de a vi-
zita o þarã nouã, dacã tratamentul nu
presupune spitalizare (cum este ca-
zul tratamentului stomatologic). Un
pachet include transport, cazare, in-
tervenþii medicale precum ºi urmãri-
re pe toatã perioada tratamentului
medical.

Dentist Holiday colaboreazã cu
numerose cabinete din þarã ºi din
strãinãtate, în principalele oraºe din
zonele turistice ale României. Dr.
Bogdan Vlãdilã, fondatorul Dentist
Holiday, explicã procesul prin care
un pacient strãin se poate bucura de
tratamentul oferit la Dentist Holi-
day: “Intervenþiile de bazã vor fi
realizate în centrul de excelenþã
care este dotat cu echipamentele

capabile sã obiectiveze rezultatele
(…). Ulterior, în cazul în care pa-
cientul doreºte sã cãlãtoreascã prin
România în scop turistic, multe
dintre manopere se pot realiza ºi în
cabinetele din zonele turistice,
urmând ca, dupã terminarea pro-
gramului turistic, pacientul sã fie
controlat din nou la Bucureºti.
Menþinerea rezultatelor se va reali-
za fie prin noi vizite de un weekend

pe care pacientul le va face în Rom-
ânia la interval de 6 luni, fie prin
deplasarea la cabinetele Dentist
Holiday din capitalele þãrilor în
care locuiesc”.

Gheorghe Rãcaru, director de
strategie al grupului de companii
din care face parte operatorul aerian
de smart flying, spune: “Suntem
încrezãtori cã turismul medical are
un viitor în România ºi poate repre-

zenta, mai mult decât un factor revi-
gorant pentru turismul românesc ºi
un pas înainte pentru sistemul
medical din România.”

La începutul acestui an, un studiu
al Inshight Market Research Solu-
tions citat de Asociaþia Naþionalã a
Agenþiilor de Turism din România
într-o dezbatere de profil, estima va-
loarea pieþei de turism medical din
România la 250 de milioane USD,
cu posibilitatea de dublare pânã în
2014. Asfel, în mai puþin de 4 ani,
500.000 de turiºti sunt aºteptaþi în
România în scop medical. Specia-
liºtii ANAT declarau la acea vreme
cã succesul turismului medical din
România se bazeazã pe doi factori
principali: pe de o parte, renumele
medicilor de origine românã în cele
mai mari spitale din lume iar pe de
altã parte, atractivitatea pachetelor.
Conform estimãrilor ANAT, un tu-
rist strãin plãteºte cu 40% mai puþin
pe un pachet medical (incluzând
intevenþii medicale, cazare ºi
transport) în România.
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