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VAI DE CINEMATOGRAFIA NOASTRA!

Suntem singura

televiziune din

Romania care spri-

jina productia cine-

matografic roma-

neascd, o proportie

de 15% din incas:

rile din publicitate fiind alocata in

aceastd directie. Aceastd proportie

este cea mai mare din Uniunea Eu-

ropeana”, afirma Raportul, care, in

acelasi timp, arata ca veniturile sale

din publicitate de anul trecut au cre-

scut (cu 5,5%, fata de 2009) la 8,78
milioane euro.

Asta inseamni ca productia cine-
matograficd nationald a primit 1,3
milioane de euro.

Cam cit costa un film modest.

Cum poti produce un film palpi-
tant si splendid, cu 1,3 milioane de
euro?

Simplu: filmezi doi viermi care se
bat pe o frunza de dud — este palpitant!

Cagtigatorul produce matase — este
splendid!

Vampele micilor ecrane s-ar
imbulzi la casting, pentru personajul
feminin..

in final, diva poarta lenjerie de
matase — subtil, erotic — pricepeti in-
triga?!, viermele priveste pe fereastra
din dud, sotul divorteaza din gelozie,
happy end.

Pe toate ecranele, “Razboiul vier-
milor”!

Science-fiction, cu nuanta de
horror.

Gatal, ai cheltuit milionul....

in anul dla, nu mai producem ni-

ciun alt film.

Daca luam Cannes-ul cu el, ne
ajunge.

Putem, chiar, accepta “reducerea
contributiei de 15% din veniturile
obtinute din publicitate, datorati de
TVR catre Centrul National al Cine-
‘matografiei”, aga cum solicita repre-
Zzentantii Televiziunii publice, in Ra-

Alexandru Lazescu, actualul
presedintele-director general al Te-
leviziunii publice, susfine ca elimi-
narea taxei TV inseamnd desfiinfa-
rea Televiziunii publice. Reprezen-
tantii TVR ne-au spus.

“Daca taxa TV ar fi eliminata, ve-
niturile proprii simulate nu ar aco-
peri cheltuielile (energie electricd,
aze, apa-canal, intrefinere-repara-
tii cladiri sau auto, salubrizare,

In simulare s-a luat in calcul i
clusiv functionarea unui singur ca-
nal TVR si reducerea personalului *
de angajati cu 78%"

Potrivit acestora, “eliminarea ta-
xei TV, care, la un nivel de circa 11
euro anual, este deja cea mai mica
din UE, duce la incetarea de facto a
functionarii TVR, chiar si in condifii-
le in care s-ar decide limitarea la ur
singur canal (TVR 1) si remunfarea la
cele cinci studiouri teritoriale”

Valentin Nicolau, fost presedinte
al Televiziunii Romane, considera
ca “jaful §i incompetenta™ au
mpins societatea pe marginea pri-
pastiei.

Nicolau afirmd ca nu limitarea

publicitatii este cauza deficitului
din 2010, ci, mai degraba, cheltui-
rea neeficientd

mai daca la conducerea TVR vor
veni prefesionisti”. Valentin Nico-
lau ne-a reamintit ¢, in anul 2005,
cand a plecat de la conducerea te-
leviziunii, aceasta a inregistrat
profit.

Cert este cd, potrivit datelor pu-
blicate pe site-ul Ministerului Fi-

a veniturilor:
“Dup 2002,
cind a intrat in
vigoare legea
in baza cireia
Televiziunea
Roména a tre-
buit sa-si limi-

turile acesteia
au crescut”.
Nicolau
este de parere
cd lucrurile
pot fi indrep-
tate, insi “nu-

nantelor, in pe-
rioada
2001-2003
(anii de dinain-
te si de dupd
aparitia Legii
audiovizualu-
lui), veniturile
TVR au crescut
considerabil -
dela 1,9 miliar-
de lei vechi, in
2001, la 2,6 mi-
liarde lei vechi,
in 2002 si, re-
spectiv, 3,7 mi-
liarde lei vechi,
in 2003.

Pierderile TVR din ultimii ani

anul lei euro

2010 -161.956.133 -38.470.304
2009 -48.018.957 -11.332.442
2008 -53.834.115 -14.618.110
2007 -29.451.567 -8.824.968
2006 -17.158.538 -4.868.360
2005 +27.077.281 +7.472.893

Sursa: Ministerul Finantelor; Cursul euro mediu anual

TAXA TV - O MICA GRESEALA

umele stranse din taxa TV au
Sreprezema! 78% din totalul

veniturilor inregistrate anul
trecut de Televiziunea Publicd, po-
trivit Raportului, care avanseazi un
argument gresit in favoarea obligati-
vitatii taxei:

“Numarul persoanelor fizice care
declard ca nu detin receptoare TV a
crescut, ponderea acestei categorii de
scutiti in totalul persoanelor fizice scu-
tite, conform raportirilor mandatarilor
nostri (societatile de distributie a ener-
giei electrice desprinse din Electrica)
la 31.12.2010, fiind de 36,3%. Acest
procentaj este in vidita contradictic cu
situatia ce rezultad din monitorizrile
realizate de CNA, care reflecta faptul
ca peste 90% dintre persoanele fizice
urmiresc posturi TV."(Pagina 101)

Dragi colegi din TVR, spuneti sin-
cer, greseala asta de logica e-o simpla
scipare, sau ¢ deliberati?

Daca sunteti sinceri, atunci, ca sa
pricepeti ca gresiti, trebuie sa vi
schimb perspectiva: ce contradictie
vadeste faptul ¢ din 2 milioane de
persoane fizice care, dupd cum susti-
ne CNA, nu urmaresc posturi TV, o
parte sunt scutite si cd, din aceasta
parte, 36% sunt scutite pentru ¢ au
declarat ci n-au televizor?

Unde-i ““contradictia vadi

Daci ati fi spus ca dstia 36%
depasesc cifra de doud milioane, da!,
atunci se videa o contradictie.

S derivati, din aceastd greseald lo-
gicd, necesitatea impunerii generale a
taxei, “independent de posesia recep-
torului radio sau TV”, inseamnd sa-ti
dai cu stangul in dreptul, tocmai in
‘momentul cand faceai un Triplu Axel,
pentru ca solicitarea, oricum ai lua-o,
este in sine controversata, nu mai are
nevoie si de o aberatie in argumenta-
rea ei.

TAXA TV — HAI S-O DUBLAM!

aca taxa ar fi fost indexata
Dcu inflatia, atunci ca ar fi

ajuns acum la 7.5 lei pe luna
(nu 4 lei) si ar fi acoperit cheltuielile
Televiziunii publice, afirma Rapor-
tul TVR.

Adevirul este ca Raportul are drep-
tate: daca (aproape cd) dublezi venitu-
rile din taxe, atunci obtii circa 140 de
milioane de euro si nu-ti mai trebuic
din alte surse decat vreo 35 de milioa-
ne de euro ca si acoperi cheltuielile pe
care TVR le-a facut anul trecut.

Sursele exista.

Aritmetica, perfecta.

Parerea mea este ¢d oricine intrd in
magindria care invarte TVR-ul n-are
altd sansd decat si ceard dublarea ta-
xei.

in acest punct, incepe sa se zareas-

ca valoarea morald a crizei economi-
ce: in conditiile de austeritate genera-
la de acum, dublarea taxei TV ar fi

Serban Ciugca, fostul director al
““Arbo Media”, prima companie care a
prestat vreodata servicii de vanzare a
spatiului publicitar al TVR, ne-a ex-
plicat:

“Taxa pe serviciul public de televi-
ziune, chiar daca platitorul nu vizio-
neaza postul public tv, este similard cu
cea pe care o platim pe anumite dru-
muri pe care nu circulam. in teorie, ar
trebui sa contribuim la ridicarea nive-
lului de culturd a populatiei, iar TVR,
spre deosebire de televiziunile priva-
te, care dau «ceea ce se cere», oferd
‘mai multe tipuri de programe, contri-
buind la ridicarea nivelului de cultura
a populatiei”.

Daci s-ar fi oprit aici, acum
TVR-istii ar fi fost placut impresiona-
i, dar, Ciuged, nu, nu s-a oprit la atat:
“Taxa TV este similara cu impozitele

acelea puse pe drumuri, pe care nu
merge toatd lumea, desi toatd lumea le
plateste si
de fapt, ar
trebui sa le
plateasca
numai cei
care le folo-
sesc, mai
ales ci, la
noi, este ne-
cesara din-
totdeauna
relaxarea
fiscala.”
Aferim!
Serban
Ciusca opi-
neazi ca, si dacd TVR si-ar fi pastrat
constante cheltuielile, tot ar fi avut loc
o scadere a veniturilor din publicitate,

explicand: “La faptul ca televiziunile
de nisa au inregistrat o crestere a cotei
de piata, diminuand-o pe cea a TVR,
se addugd si cd televiziunea publi
suporta soarta comuna a televiziuni-
lor, in general, influentate de criza
cconomicd, dar si de agresiunea inter-
netului care capteaza tot mai mult
atentia celor, pana nu demult, numiti
«telespectatori».”

Confirmind cele afirmate de Va-
lentin Nicolau, Ciuscd ne-a spus: “In
perioada in care a fost adoptata legea
care a limitat publicitatea la TVR, ve-
niturile din vanzarea spatiului publici-
tar nu au seazut. Reducerea numérului
de minute de publicitate si disparitia
‘mai multor spatii nu s-a regasit in ni-
velul veniturilor. Am reusit sa tinem
plafonul sus, chiar pe un timp mai mic

de reclama”.

: “Splendid Media” a cistigat
 dreptul si vanda spatiul publicitar
*al TVR in cadrul unei licitaii,
* dupi ce a expirat contractul dintre ©
Televiziunca Publicd si “Arbo Me-
dia”.
Serban Ciusca, fostul sef al
: “Arbo Media”, ne-a precizat ci
* “Splendid Media” a fost infiintata
* de Radu Budes, Citilin Sandul
 che si Marcel Striut, care, anterior, ©
* ficuserd parte din “Arbo Media”.
© Contractul in vigoare dintre :
TVR si “Splendid Media” urma :
a-si incheic valabilitatea la 31 de-
* cembrie 2011, insa TVR a anuntat,
 la inceputul acestui an, ¢ intentio-
* neaza si intrerupi mai devreme ©
colaborarea cu aceastd agentie de :
vanziri.

Peisajul media, sub semnul crizei (fragment din Raportul TVR)

"Ultimii doi ani au reprezentat, pentru
dificila perioada de la caderea regimului

Ziarelor si revistelor au sczut cu circa 50%, far investitiile de publicitate pe acest sef

ment — cel mai afectat de crizi — au scizut
2007-2008

mass-media din Romania, probabil cea mai
comunist. In perioada 2009-2010, vanzirile

cu circa 70% fata de perioada sa de varf, din

$i investitiile in televiziune au scazut cu circa 30-40%.

Unele trusturi cu o poziie solida odinio:

ard si-au vizut afacerile zdruncinate (ex. Rin-

gier, unul dintre cef mai mari publisheri din regiunc), altele pur si simplu s-au destramat
(ex. Cafavencu SA). Multe titluri au disparut, investitorii stréini au ficut un pas inapoi.

Companiile de media care au ramas pe piafé au stopat dezvoltarea si au taiat masiv din
costuri, inclusiv din forta de munc: e vorba de céteva mii de oameni, la nivel de indus-
trie, in doar doi ani. Alte companii media s-au restructurat i si-au schimbat modelul de
business (ex. Mediafax Group, care a inglobat afacerea de print si pe cea de Internet a

Media Pro)"

inca o masura 4, la nivel na-
tional, la care regimul politic, cu ochii
pe Grecia, s-ar putea si nu se mai
incumete.

Asa cd, in lipsa acestei solutii (care
pare singura valid), dar si pe nicova-
la care obliga functionarea pe mai de-
parte a Televiziunii publice, politi-
cienii (dupa ce se vor fi mirat cum au
crescut cheltuielile ei, in plind criza,
constatind, insa, cd, oricum, asta n-a
schimbat situatia in mod determi-
nant), da, politicienii vor avea oportu-

TUDOR GIURGIU: APROAPE JUMATATE DIN
COSTURI MERGEAU SPRE SALARII

Televiziu-
nea publici a
trecut de pe
profit pe
pierdere in
anul 2006,
sub manda-
tul lui Tudor
Giurgiu,
care a con-
dus TVR
intre anii
2005 si
2007. Cau-
zele care au
stat la baza acestui lucru sunt, in opi-
nia sa, aproximativ aceleasi ca si cele
invocate de cei care i-au urmat la con-
ducerea televiziunii: scaderea conti-
nua a numarului de platitori ai taxei
TV, neindexarea valorii acesteia cu
nivelul inflatiei si aplicarea TVA la
plata licentelor de filme. Alte fapte
care au impins Televiziunea publica
spre marginea prapastiei au fost, dupa
cum ne-a spus domnul Giurgiu,
impértirea “Elcctrica” in mai multe
socictati regionale de furnizare a elec-
i, fapt care a generat conditii
diferite (comisioane mai mari) la ne-
gocierea cu fiecare furnizor in parte,
plata unor datorii importante din anii
precedenti, precum si respectarea
unor prevederi din contractul colectiv
cu sindicatele, care prevedea doua in-

dexari salariale pe an.

“Trecerea de la un profit considera-
bil in 2004 la rezultatul financiar din
2006 a fost inevitabilé si nu este rezul-
tatul risipei financiare, ci al situatiei
inevitabile de stagnare a sursei prima-
re de venit - taxa TV. Rezultatele fi-
nanciare din 2005 au artat o reducere
de la 19 milioane curo la 8,9 milioane
curo. (TVR a avut un rezultat finan-
ciar in 2004 de 19.224.511 euro, ca un
prim an in care s-a implementat inte-
gral colectarea taxei TV prin factura
de electricitate). Aceasta inscamnd o
pierdere reala, specifica pentru anul
2005, de aproape 11 milioane euro”,
ne-a precizat Tudor Giurgiu.

Domnia sa sustine ca trecerea la de-
ficit este o problema obisnuitd a tele-
viziunilor publice, in ciclul de dinain-
tea obfinerii unei cresteri a taxei TV:
“Mai existd o problema clara, de
structurd, in TVR, cu costuri de perso-
nal care cresteau rapid in fiecare an,
din cauza contractului colectiv de
munca negociat in perioada
2002-2006. O uriasa problema era di-
rectionarea unei parti foarte mari din
buget spre salarii. A fost o crestere de
6% in ficcare an, din 2004 in 2006, a
procentului cheltuielilor cu salariile.
In 2007, aceasta insemna 42% din cos-
turile totale, in comparatie cu 32% in
2004, cand cheltuielile cu salariile
erau de 104.750 milioane lei”.

O REVOLUTIE COMPLET NEPLACUTA

u vad de ce regimul pu-
Nblicilé} din Televiziunea
publica trebuie sa fie mai

prost decat cel al televiziunilor
private, dupa cum nu mi se pare
deloc corect sa-i obligi pe cetateni
s plateasca abonament tv.

Ce-i Televiziunea publica,
“Scanteia™?!

Chestiile cu “culturd”, “fonduri-

pana au fost mancate de tot, iar po-
porul a rimas cu ochii-n soare (mi
rog, am adaptat-o, cascavalul st
aici pentru banii cetatenilor).
Frectiile cu “culturd” si “fondu-
rile de la buget” sunt invocate in
numele “interesului poporului”; si
fim seriogi, primul interes al popo-
rului este sd supravietuiasca, nu
telenovelele chinezesti din televi-

ar fi si nu existe deosebiri intre
televiziunea publica si televiziu-
nile private; cred ¢a nimic nu
impiedica televiziunile private s
se difuzeze pe abonament (s vezi
atunci audientele reale!); cred ca
abonamentul la televiziunea pu-
blici ar trebui sa fie optional (ha!,
sd vezi atunci daca-si mai permite
0 mie de posturi, apropo, pentru

le de la buget” si
alte alea sunt
frectii.

Cand argu-
mentezi ¢ televi-
ziunile private
trebuie s aiba un
regim favorizat al
publicitatii, ca sa
le poti mentine
intr-o competitic
echitabila cu Te-
leviziunea publi-
i (compensind
faptul ¢a ca bene-
ficiaza de fondu-
rile din abona-
mente), nu spui
nimic altceva,
decit cd obligi
populatia sa sub-
ventioneze....te-
leviziunile priva-
te!

Ati
‘miscarea?

Dacé nu, atunci
‘mai explic o data,
pe dos: daca regi-

prins

Subiectul este telespectatorul.

mul reclamei ar fi

egal, atunci pute-

rea politica n-ar mai avea de ce si-i
oblige pe cetiteni sa plateasca abo-
nament la TVR.

De fapt, tot mecanismul dsta
pompeazi bani in televiziuni — de
stat si private, laolalt -, bani pe
care industria asta nu-i produce si
nu-i justifica prin sine.

Deci, nu-i merita.

E ca in povestea celor doud bu-
citi de cagcaval, care, ca si devind
egale, au fost muscate pe rand,

ziunea publica si nici (prin “re-
fractia” subventiondri televiziuni-
lor private) telenovelele argenti-
niene.

Sau emisiunile oribile de “ha,
ha, ha”, tinute de agramatii jo-
viali!

Decit circ cretin, mai bine
ne-am cumpira paine.

Ar fi un fapt de culturd, pentru
ca, fie si daca n-am raspandi cultu-
Tra, micar am proteja-o.

Hai s-o taiem: cred ci normal

baschetii mei nu deschideti un ca-
nal de nisa?, promit si-i las in fata
ecranului for ever, ii port de cinci
ani); cred ca regimul publicitatii
trebuie sa fie acelasi pentru toate
(mamil, ce-or s se mai inchidi la
privati!).

Revolutia asta n-o si placa ni-
‘ménui, nici televiziunilor private,
nici celor de stat.

Si ce daca?!

De fapt, subiectul principal nu e
televiziunca. m

Plan de masuri

Anul trecut, a fost elaborat un plan de
‘misuri urgente, care vizeaza, pe langa adoy
tarea unor pol

de programe care s ri

ce cota de piafd, urmatoarele mésuri de ma-
nagement:

diminuarea pierderilor,

reducerea angajamentelor financiare
noi la strictul necesar,

regindirea activitafilor si structurilor
organizatorice ale TVR,

auditarea TVR pentru eficientizarea
manageriala si implementarea unui
control strict al gestionarii resurselor.

Alte masuri manageriale in curs de im-
plementare sunt:

Negocierea de subcontractari pentru li-
centele de sport, in special, in vederea
generdrii de venituri pentru compensa-
rea unei parti a deficitului TVR;,
Optimizarea relatiei cu C.N.C. prin
crearea unui cadru organizatoric pro-
pice,

Atragerea de fonduri europene pentru
realizarea unor proiecte strategice din
punctul de vedere al eficientizarii insti-
tutiei,

Consolidarea prezentei TVR in spatiul
academic si cresterea notorietatii si
perceptiei pozitive a TVR, prin crearea
unui cadru flexibil de parteneriate cu
scoli de jurnalism, teatru, film, acade-
mii tehnice,

Optimizarea grilelor de programe din
perspectiva cresterii audientei si a
indeplinirii misiunii publice,
Regandirea procesului de vanzari prin
atragerea directd de sponsori in reali-
zarea unor coproductii,
imbunattirea programirii, in special
in privinia filmelor,

Crearea unei identitati clare a canale-
lor TVR, cu prioritate pentru TVR 2,
canal destinat in special publicului ac-
tiv,

Pozitionarea strategica a TVR in con-
textul impactului evolugiilor de natura
tehnologica si sociologici va avea in
vedere doua directii: TVR-HD si tele-
viziunea interactiva cu o puternica
dezvoltare pe Internet,

Introducerea de programe de gestiune
aachizitiilor i drepturilor de difuzare.

(Raportul TVR pe 2010)



