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Italia, retrogradatã
de Standard & Poor’s

Agenþia de evaluare Standard &
Poor’s (S&P) a coborât ratingul de
credit al Italiei cu o treaptã, de la
“BBB+” la “BBB” (cu douã trepte
deasupra categoriei “junk”), din ca-
uza deteriorãrii perspectivelor eco-
nomice ale þãrii.

Perspectiva asociatã ratingului
este “negativã”.

“Decizia de retrogradare reflectã
opinia noastrã privind continuarea
înrãutãþirii perspectivelor economi-
ce ale Italiei, dupã un deceniu în care
evoluþia medie a fost de -0,04% pe
an. Creºterea slabã rezultã în mare
mãsurã din condiþiile rigide de pe
piaþa forþei de muncã ºi cea a produ-

selor”, a preci-
zat S&P.

Agenþia ºi-a
înrãutãþit esti-
marea privind
scãderea eco-
nomiei italiene
în acest an de la
-1,4% la -1,9%.

ªi FMI ºi-a redus prognoza privind
evoluþia economiei italiene în 2013:
-1,8%, de la -1,5%, cât estima în
aprilie.

În urma deciziei S&P, randamen-
tul obligaþiunilor de stat italiene cu
maturitatea la zece ani a urcat cu 9
puncte de bazã (0,09 puncte procen-
tuale), la 4,47%.

Italia a vândut, ieri, obligaþiuni de
7 miliarde euro cu maturitatea la un
an, la un randament mediu de
1,078%, faþã de 0,962% la licitaþia
similarã din 12 iunie. Totodatã, Tre-
zoreria de la Roma a plasat titluri de
2,5 miliarde euro, cu scadenþa la 160
de zile, la un randament de 0,599%.

V.R.
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“Numãrul locaþiilor publicitare
va scãdea cu pânã la 50%”

(Interviu cu Bogdan Prãjiºteanu,
Chief Executive Officer MEC România)

Reporter: Care este opinia dum-
neavoastrã, în calitate de reprezentant
al pieþei de publicitate, cu privire la
noua lege privind amplasarea ºi auto-
rizarea mijloacelor de publicitate?

Bogdan Prãjiºteanu: Reglemen-
tãrile legale sunt binevenite mai ales
atunci când nu existã reguli de bunã
funcþionare sau când piaþa scade din
punct de vedere financiar. Legea ac-

tualã vine în contexul ultimilor cinci
ani consecutivi de scãdere financiarã,
outdoor-ul fiind ºi el afectat de scãde-
rea economicã a României. Cred cã
este un restart al industriei de outdoor,
iar jucãtorii puternici ºi serioºi vor fi
primii care sã beneficieze de aceastã
lege pe termen mediu ºi lung. (E.O.)

(continuare în pagina 11)

“Noua lege stricã interese de sute
de milioane de euro”
(Interviu cu deputatul PDL Elena Udrea, iniþiatorul proiectului legislativ)

Reporter: Legea privind ampla-
sarea ºi autorizarea mijloacelor de
publicitate a fost aprobatã în forma
în care aþi promovat-o sau au fost eli-
minate anumite prevederi?

Elena Udrea: Legea a fost adopta-
tã exact în forma în care a fost promo-
vatã de Ministerul Dezvoltãrii Regio-
nale ºi Turismului, în mandatul meu
de ministru, cu o singurã modificare:
în proiectul iniþial, data intrãrii în vi-
goare a legii era prevãzutã pentru 1
ianuarie 2012. Având în vedere faptul
cã Decizia Curþii Constituþionale a

României privind constituþionalitatea
Legii a fost datã în 19 ianuarie 2012,
Curtea a considerat în mod corect cã
trebuie modificatã aceastã datã de in-
trare în vigoare cã fiind caducã.

Deºi cei de la USL au atacat-o la
Curtea Constituþionalã, încercând
blocarea acestei Legi care face ordi-
ne în publicitatea stradalã, este ade-
vãrat, cu preþul afectãrii unor intere-
se de zeci, sute de milioane de euro
ale firmelor care fac out door, acum
nu au mai avut de ales ºi a trebuit sã o
treacã prin Parlament conform Deci-
ziei CCR, care a constatat cã iniþiati-
va mea a respectat Constituþia.

EMILIA OLESCU

(continuare în pagina 3)

Modul în care sunt amplasate ºi autorizate mijloacele publicitare

a fost reglementat prin aprobarea recentã a unei legi în domeniu.

Legea face ordine în publicitatea stradalã, este adevãrat, cu pre-

þul afectãrii unor interese de zeci, sute de

milioane de euro ale firmelor care fac out

door, susþine Elena Udrea, care a iniþiat

proiectul în vremea când era ministru al

dezvoltãrii regionale.

Printre altele, noile reglementãri restricþio-

neazã spaþiile dedicate publicitãþii outdoor,

interzicând amplasarea mijloacelor publi-

citare în zone precum cele protejate de in-

teres naþional ºi internaþional; locurile de

joacã sau locurile de odihnã situate lângã blocuri; sediile adminis-

traþiei publice locale ºi centrale ºi ale instituþiilor publice; zona

carosabilã a strãzilor ºi a drumurilor; interiorul intersecþiilor ºi al

sensurilor giratorii în spaþiul destinat cir-

culaþiei autovehiculelor ºi semnalizãrii ru-

tiere, în zonele în care desfãºurarea în

condiþii normale a traficului ar putea fi

perturbatã; zona de protecþie a autostrã-

zilor etc.

Deputatul PDL Elena Udrea ne-a vorbit, în

cadrul unui interviu, despre noua lege din

domeniul publicitãþii ºi despre piedicile

întâlnite în promovarea ei.
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Sibex a suflat
derivatele pe energie
de sub nasul BVB
l Bursa sibianã a semnat un parteneriat cu OPCOMl Ovidiu Petru: “Ne
aºteptãm ca tranzacþionarea derivatelor pe energie sã înceapã în trimestrul
patru” l Furnizorii de energie sunt bucuroºi cã-ºi pot diminua riscurile

D
erivatele pe energie vor
fi lansate la Sibex, dupã
ce bursa sibianã a înche-
iat un acord cu operato-

rul pieþei de energie OPCOM, deþi-
nut integral de Transelectrica.

Astfel, Sibiul suflã aceastã afacere
de sub nasul Bursei de Valori Bucu-
reºti, care avea un parteneriat pentru
derivate cu OPCOM, încã din 2010,
însã nu a reuºit sã îl concretizeze.

Colaborarea OPCOM-Sibiu este
o nouã loviturã de imagine încasatã
de BVB, care pãrea extrem de apro-
piatã de operatorul bursei de energie.

Chiar preºedintele bursei Lucian
Anghel a declarat, recent, într-un in-
terviu, cã ar susþine ideea fuziunii
BVB-OPCOM, idee despre care
Ziarul "BURSA" a scris, în exclusi-
vitate, în luna mai, cã începe sã aibã
circulaþie.

Acum, rãmâne de vãzut dacã Lu-
cian Anghel mai are ce sã susþinã.

În baza contractului semnat între
OPCOM ºi Sibex, produsele futures
vor avea drept activ suport indicii pie-
þei spot de energie electricã

ROPEX_DAM,calculaþideOPCOM.
“Ne aºteptãm ca tranzacþionarea

derivatelor pe energie sã înceapã în
trimestrul patru, iar clearingul se va
face printr-o Contraparte Centralã
(CCP) cu experienþã”, ne-a declarat
Ovidiu Petru, directorul general al
Sibex.

Din toamnã, normele europene

impun ca tranzacþiile cu derivate sã
fie decontate prin Contrapãrþi Cen-
trale autorizate, cu un capital minim
de 7,5 milioane de euro.

Bursele locale nu au reuºit sã con-
cretizeze proiectul înfiinþãrii unei
CCP locale, iar acþionarii Sibex au
decis sã meargã pe varianta apelãrii
la o Contraparte strãinã.

Contractul cu OPCOM obligã Si-
bex sã încheie rapid problema CCP,
ca sã se autosalveze ºi pentru ca lovi-
tura de imagine pe care o dã prin par-
teneriatul semnat sã nu se transforme
într-un rateu.

Potrivit lui Ovidiu Petru, marele
avantaj al Sibex este cã aceastã bursã
face piaþa de derivate din þara noas-
trã, iar platforma de tranzacþionare
de la Bursa din Sibiu este una folosi-
tã de bursele de energie.

Clearingul derivatelor pe energie
se poate face ºi printr-o casã specia-
lizatã pe produse pe energie.

ADINA ARDELEANU,
ALINA TOMA VEREHA

(continuare în pagina 5)

CÂT DE APROAPE ESTE O NOUÃ CRIZÃ BANCARÃ EUROPEANÃ?

Parisul vrea sã sprijine
bãncile Greciei ca sã le
salveze pe cele franþuzeºti
O ºtire recentã din revista

germanã Der Spiegel aratã
cã “Franþa cere finanþarea

directã a bãncilor din Grecia” cu
fonduri de la ESM (European Stabi-
lity Mechanism).

Thierry Repentin, ministrul fran-
cez pentru relaþiile
europene, a decla-
rat pentru cotidia-
nul financiar Han-
delsblatt cã “lucru-
rile ar fi mult mai
uºoare dacã ESM ar
putea sã recapitali-
zeze direct bãncile
greceºti.”

Dar pentru cine ar fi lucrurile mai
uºoare? Pentru Grecia sau pentru
Franþa? La citirea ºtirii am exclus din
start altruismul european al francezi-
lor, iar bãnuielile au fost confirmate
de un articol al cotidianului online
Deutsche Wirtschafts Nachrichten.

Se pare cã noua tranºã a ajutorului
internaþional acordat Greciei nu mai
este suficientã pentru autoritãþile de
la Paris. De ce? Pentru cã “o nouã re-
ducere a datoriilor Greciei pare ine-
vitabilã, în ciuda mãsurilor drastice
de austeritate”, dupã cum scrie Der
Spiegel, care mai aminteºte de pro-
blemele politice ridicate de un nou
haircut.

În prezent, circa 80% din datoria
publicã a Greciei este deþinutã de cre-
ditori din sectorul public european,
cum sunt guvernele, agenþiile guver-
namentale sau bãncile centrale, iar o
astfel de mãsurã ar duce la concreti-
zarea pierderilor, cu efecte deosebit
de negative asupra bugetelor naþio-
nale.

Conform articolului din DWN,
marile bãnci franceze au încã o pre-
zenþã semnificativã în Grecia, în ciu-
da ieºirilor din ultima perioadã. Cre-
dit Agricole ºi Societe Generale au
înregistrat pierderi masive în urma
vânzãrii participaþiilor deþinute la
bãncile greceºti Emporiki ºi Geniki,

care s-au adãugat pierderilor din
portofoliul de obligaþiuni guverna-
mentale ale Greciei.

Acum, Franþa se aflã într-o poziþie
extrem de dificilã, pe fondul creºterii
datoriei publice ºi a ºomajului, iar
bugetul guvernului de la Paris nu
mai poate face faþã unei noi crize
bancare. Ultimele date statistice de
la Trezoreria francezã aratã un defi-
cit de peste 72 de miliarde de euro în
primele cinci luni ale anului curent,
cu circa 10 miliarde de euro peste
þinta stabilitã în programul de finan-
þare al datoriei publice pentru întreg
anul 2013.

(continuare în pagina 15)
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“Caltaboºul” actualizat: Peºte ºi whisky
lMAI ancheteazã ºpaga cu peºte ºi bãuturi pentru ºefi din Poliþie l Liviu Ungureanu: “Informaþiile din presã sunt false, nu
am luat ºpagã”

Liviu Ungureanu, unul dintre
cei care apar pe lista poliþiºti-
lor care ar fi luat ºpagã peºte

ºi alcool pentru protecþia unui grup
infracþional din Constanþa, spune cã
informaþiile apãrute în presã sunt to-
tal false ºi cã va da în judecatã publi-
caþiile ºi televiziunile care au fãcut
referire la numele sãu.

“Informaþiile din presã sunt false.
Nu am luat ºpagã, iar numele meu a
apãrut, în mod eronat, în presã”, ne-a
declarat Liviu Ungureanu. Domnia
sa ne-a precizat cã între colegii sãi
din Poliþie mai existau persoane cu

numele de Ungu-
reanu.

Televiziunile
de ºtiri au relatat,
ieri, cã Ministerul
Afacerilor Interne
ancheteazã presu-
pusa ºpagã cu
peºte ºi bãuturi al-
coolice pentru
unii ºefi ai Poliþiei, dupã ce ziarul
Naþional a publicat, marþi, o listã cu
nume de chestori care ar fi fost co-
rupþi, ei fiind suspecþi cã ar fi primit
mitã de la colegii lor de la Constanþa.

Caltapeºte ºi wisþuicã

Mita în produse alimentare nu este
nici pe departe o inovaþie pe perioa-
da crizei.

Foºtii miniºtri ai Agriculturii De-
cebal Traian Remeº ºi Ioan Avram
Mureºan au fost condamnaþi la câte
trei ani de închisoare cu executare
pentru cã au primit drept mitã calta-
boº ºi þuicã în 2007, în plin avânt
economic.

Acum, caltaboºul a fost înlocuit
cu peºte, iar þuica cu whisky ºi vin.

Cazul ar avea legãturã cu se-
chestrarea ºi torturarea unui ofi-
þer sub acoperire trimis de la Bu-
cureºti ca sã cerceteze informa-
þiile potrivit cãrora poliþiºtii ar
lua ºpagã de la traficanþii de dro-

guri din Mamaia.
Ziarul Naþional a prezentat o listã

despre care susþine cã existã suspi-
ciuni cã ar fi fost întocmitã de cei de
la Brigada de Combatere a Crimina-
litãþii Organizate Constanþa ºi ar
conþine destinatarii “atenþiilor” sãp-
tãmânale care erau trimise la Bucu-
reºti.

În document, apar nume precum
“F Robescu”, “J Cucu”, “Ungurea-
nu”, “Dragotã”, “Bocãnealã” ºi
“Bolboºanu”. (A.A.)

(continuare în pagina 2)

PIATA PUBLICITATII OUTDOOR - REGLEMENTATA

Noua lege din domeniul publicitãþii out-

door va afecta în mod negativ piaþa de

profil, considerã Bogdan Prãjiºteanu,

Chief Executive Officer în cadrul agen-

þiei de publicitate MEC România. Dom-

nia sa ne-a spus, în cadrul unui inter-

viu, cã numãrul locaþiilor publicitare va

scãdea cu pânã la 50%, dupã ce vor fi

puse în aplicare noile reglementãri.

Potrivit domnului Prãjiºteanu, piaþa pu-

blicitãþii outdoor va scãdea cu 25%, în

acest an, ca urmare a contextului eco-

nomic, dar ºi a contracþiei busi-

ness-ului din ultimii ani ºi a modificãri-

lor ºi investiþiilor pe care firmele din in-

dustrie vor fi nevoite sã le facã pentru a

se alinia prevederilor noii legi.

“Cred cã legea este un restart al indus-

triei de outdoor, iar jucãtorii puternici ºi

serioºi vor fi primii care sã beneficieze

de ea, pe termen mediu ºi lung”.“Au fost douã tipuri de atacuri din par-

tea agenþiilor de publicitate - din partea

celor care sunt afectate de introducerea

de reguli în domeniu ºi din partea celor

care m-au ameninþat cã nu vor mai face

publicitate electoralã pentru mine ori

pentru PDL în alegeri”.

Victor Ionescu, directorul

general al OPCOM - între

BVB ºi Sibex.


